
ي اون الإبداع تقبل التع مس



0 1

الإقدمة

ديد   ام العالمي الج بداعي النظ التعاون الإ

زءاً لا  ، بل يكونان ج دران المكاتب من ج غط الإبداع والابتكار ليتلاءم ض ام الذي لا يتم فيه ض و النظ ديد ه ام العالمي الج النظ
هران لدى أي  ما في كل مكان أنت فيه ووقتما ترغب في العمل ويظ ده ظ تواج ب أن تلاح يث يج ياة اليومية. ح زأ من الح يتج
، فقد تفترض أن  ل الروتينية اليومية لأغلب المبدعين ذا للأعما ل دعم التعاون الإبداعي ه ص ترغب في التعاون معه. وبفض خ ش
يا،  ذا في التكنولوج زمة لتنفيذ ه ذا. على الرغم من توفر القدرات اللا ائع لتنفيذ ه اسي الش ام الأس در النظ ي مص يا ه التكنولوج
دم أدوات التعاون الإبداعي  تخ اوز من يس يث لا يتج كل كافٍ. ح ع بش اق واس ذا على نط ذا. وه ناك دليل على عدم تأكيد ه ه

اذ قرار  عرون بتوفر معلومات كافية لاتخ 23% بأنهم لا يش %، بينما يقر  3 6 لهم  يا في أعما ال الإبداعي والتكنولوج في المج
ة  اح ويق على المس ؤولي التس ن إمكانية عثور مس ما هد لض ذا يعني أنه يتعين بذل مزيد من الج . وه بة لهم يال الأدوات المناس ح

. ة العمل اح ً في مس ية تعاونية فعلا اء بيئة تكنولوج زمة لإنش والأدوات والثقافة اللا

اعدنا على  ذا. فهو يس قيق ه T، قفزة كبيرة إلى الأمام لتح h e Dr u m راؤه بالتعاون مع  ، الذي تم إج ث ذا البح ويعتبر ه
رك العقبات في  افة إلى أن ندُ ذا بالإض ع اليوم، ه اق واس دمة على نط تخ يال الأدوات التعاونية الإبداعية المس اب رؤى ح اكتس

. دامها بفعالية أكبر تخ ن اس ما كننا ض ريق التنفيذ وكيف يم ط
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ية المنهج 1

2

3

يط  ديات والفرص التي تح اف التح كتش ان لإ رك أن الوقت قد ح Adobe، ندُ ما 
بب العوامل التالية: بداعي بس بالتعاون اما

، يعمل  . وبالتالي ال اق الاتص ع نط يا تعمل على توس يعة للتكنولوج إن الوتينة السر
بونه على  دمون مع ما يح تخ يث يتعامل المس توى ح ك المح تهلا ذا على دعم اس ه

. هزة أكما من ذي قبل أج

هور تأثما متبادل بما  ، مع ظ ات العمل اح مية التعاون في أغلب مس ت أه انتشر
لي عن الفردية  ويق التخ ؤولي التس ذا يعني أنه يتعما على مس تلفة. وه ام المخ الأقس

. اء فريق ل كأعض كل أفض والعمل بش

توى أكير من ذي قبل ويتعين عليها العثور على  اء مح ل إلى إنش تاج الأعما تح
ا أمر  ره وه ذا يعني أن توفر الإبداع في ج . وه ق فاظ على مورد متس ريقة للح ط

. اسي لمواكبة وتلمة التغييم أس

تقبل التعاون الإبداعي  T بهدف الولوج إلى مس h e Dr u m اكة مع  A شر d o b e عقدت 
دمة لتعزيز العملية الإبداعية. تخ عة الأدوات والتقنيات المس ومراج

ات القادمة،  فح ل الص لا ً. خ ؤولا 1 مبدعاً مس 6 6 تبيان لأكتم من  راء اس مل التقرير إج ش
دامها والتأثلإ  تخ ول اس ات ح اه مية تلك الأدوات التعاونية الإبداعية والاتج نناقش أه س

. لة الإبداع ناعي على رح ط تمل للذكاء الاص المح
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ية: النتائج الرئيس

 % 2 5
دامها قد منح تخ ار إلى أن اس أش

تقبل لديهم مزيدًا من الوقت  ممي المس مص
ل و توى أفض للتركيز على إنتاج مح

 % 3 1
ية الكلية و ار إلى أنها زادت من الإنتاج  أش

عل بيانات مت في ج اه ار إلى أنها س أش

 % 2 9
ة العمل أكلم فائدة اح  مس
لإ العمل و يط س مع تبس

 % 2 7
يال  ع ح تهم رؤية أوس ار إلى أنها منح أش
تهم اروا إلى أنها قد منح ، كما أش ميم التص

 % 2 5
اذ مت في اتخ اه رؤى أعمق س

. ل قرارات أفض

ملهم  بة قليلة ممن ش أقرت نس
م تبيان بتردده الاس

دام أدوات التعاون  تخ يال اس ح
. الإبداعي

% 1 4   
أ إ اوراش ل أ ى ت اهن ف ت  رق

إ ل ا ى مل اش رع

% 8
اوف أنها قد اورتهم المخ س

يفة  ؤوليات الوظ ل مس ل مح تح
روج  بباً في خ الإبداعية وتكون س

. وق العمل العاملما من س

ث الذي نقدمه أن  ح البح يوض
من بما المبدعين

دام  تخ أوا إلى اس الذين لج
الأدوات التعاونية الإبداعية في 

، كانت لهم أعما
تلفة. ابية مخ ناك نتائج إيج ه

على الرغم من أن المبدعما 
تبيان كانوا  ملهم الاس الذين ش

مية أدوات  على دراية بأه
التعاون الإبداعي والتقنية

توى  ما المح س ديدة في تح الج
ار الذي يقدمونه، أش

 % 3 6
منهم فقط إلى أنهم

ا كثيناً في  اليً دمونها ح تخ يس
. لهم أعير

وبالرغم من أن أغلب 
ملهم  المبدعما الذين ش

وح تبيان يدركون بوض الاس
أن أدوات التعاون الإبداعي 
توى  يم المح س تهدف إلى تح

الإبداعي الذي يقدمونه، كان 
اروا إلى  م قد أش ناك غلمه ه

انية أو  دامهم لبرامج مج تخ اس
مدعومة.

ورة  ، بص زء كبتم بينلإ أقر ج
، تدعو إلى القلق

% 5 2
بعدم

ذه  دامهم لأي من ه تخ اس
. لاق الأدوات على الإط

% 1 6  
تبيان ملهم الاس ممن ش

اروا إلى أن الزيادة في  أش
م  ي أه ية ه الكفاءة والإنتاج

دام تخ مزايا اس
. أدوات التعاون الإبداعي
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لم عملية  س وير الإبداع عبر تح تابعة تط مح للفِرق لإ لفية، مما يس ذه الأدوات في الخ و عمل ه ه
. ل التواص

تفادة من أدوات  لها الاس لا كن من خ ريقة التي ما عة الط ؤولات لمراج 1 مبدعًا مس 6 6 تبيان  مل الاس ش
ديدة في  ذه التقنيات الج دام ه تخ كات عن اس بب عزوف بعض الشر ، مع فهم س التعاون الإبداعي

. من  تقبل التعاون الإبداعي - وعمليات الإبداع كل مس لب منهم أيضًا افتراض ش . طُ ات العمل اح مس
ة منهم إلى أنهم على دراية بأن  تة من عشر ار س ، أش تبيان ملهم الاس ؤولين التنفيذين الذين ش بما المس
ل المفتوح  ار التواص ح أنه مع توفر مس .  من الواض مح لفِرقهم بالعمل بفعالية أكبر ذه الأدوات تس ه

 ، وع ليم المشر باً على كيفية تس م منص يث لا يكون تركيزه ، ح ع يع المبدعون العمل بوتماة أسر تط ذا، يس ه
ذا. ً من ه وير بدلا باً على التط بل يكون منص

يث يعتقد  ، ح دام أدوات التعاون الإبداعي تخ ل اس قيقها بفض كن تح أدرك المبدعون النتائج التي ما
% بقليل أنها  9. 2 . واعتقد أقل من  ل توى أفض كات لمح م في إنتاج الشر اه دامهم قد س تخ % أن اس 1 1. 7

أنها توفما منهج  ذه الأدوات من ش رون أيضًا أن ه . كين أدرك آخ اء الفريق ل بير أعض دعمت التواص
دام الأدوات  تخ كل أكما إبداعية عند اس يبيم أنهم قد عملوا بش تج % من المس 8. 6 عر  أكلم تعاونية. ش
” وذلك  عروا أنهم “بتم عائلاتهم يث ش دام الأدوات ح تخ % من المبدعلإ اس 7. 4 ب  الإبداعية، بينما أح

رية. ل بح اء الفريق بالتواص مح لأعض ائف التي تس ل الوظ بفض

تقبل س و الم ي ه اون الإبداع ل التع ع باب تج أس

هود  ول ج ول التميز الفردي أكثر منه ح ويق ح ور فيها التس قبة من الزمن كان يتمح ناك ح ا كانت ه ربم
كل غير  ة العمل من الأولويات بش اح ل مس بح التعاون داخ يا، أص ، لكن مع زيادة وتيرة التكنولوج الفريق

يكون  توى الإبداعي س وقين يعتقدون أن المح % من المس 4 2 تبيان الذي نقدمه أن  ح الاس . يوض بوق مس
هر  ة الثابتة التي تظُ بح القص تص يث س نوات التالية؛ ح مس س ل الخ لا ال خ مية للمج ة أكبر من الأه على درج

. تك س ين في مؤس ية للكثير اس الإبداع مهارة أس

يا التي تعزز  و رواج التكنولوج ة العمل ه اح ذا النوع من إبداع مس ية لنشر مثل ه اس ومن العوامل الأس
 ، وص ص ه الخ Fi، على وج g m a Sl و a c k A و d o b e Cr e ati v e Cl o u d يث تتيح برامج مثل  . ح التعاون

وعات  كنهم التزامن مع المشر ذا يعني أنه يم . وه غرافي ر عن موقعهم الج ة بغض النظ لاس للفِرق بالعمل بس
يع الإبداع  تط د، يس كل متزامن في مكان واح ل إمكانية العمل بش لا ة. من خ اج ب الح س ملات الإعلانية ح والح

ذه الأدوات  ل ه لا . كما يتم من خ وعات ابة للمشر تج عة الاس ، مما يتيح سر كل فوري التعليق والعمل بش
افة إلى  ابقة، بالإض ادثات الس الة إلى المح د، مما ييسر الإح لات في مكان واح توى والمراس زين كل المح تخ

. وتعتبر أكبر فائدة ات ظ اركة التقارير والملاح مش
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قيق   النتائج تح

 Aft er P و h ot o s h o p تركة في  ، مكتبات مش بيل المثال V، على س C C P يوعاً في  من بعض الأدوات الأكلم ش تتض
نا  اركة عناصر ش مح لنا الأدوات لإ V “تس C C P ميم في  و، مدير التص Ill. ويقول مايك ش u str at orو Eff e ct s

ارية  وية العلامة التج فاظ على ه [ الح اعدنا على تلفة ]وتس ات مخ توديوه توى العاما عبر اس ية على مس اس الأس
ط /  عار / الخ دم الش تخ ؤال عما إذا كنا نس ة إلى الس اج اء بفعالية على الح قة؛ مين يتيح إمكانية القض المتس

كننا  عار ما، ما ية أنه عند تغما ش اس يف “من بما المزايا الأس ممما لدينا” ويض ميع المص بة لج لوان المناس ة الأ لوح
”. ب س ل في المكتبة فح ات العمل عبر تغيين الأص ط ديثه على الفور عبر كل مح تح

يبير أدركوا أيضًا إمكانات المبيعات المتوفرة في أدوات  تج ا، أن المس انبً ع الثقافة ج ، مع وض ح لكن من الواض
هم  ذه الأدوات قد يسُ دام ه تخ لاع أنهم يعتقدون أن اس تط اركما في الاس % من المش 1 2. 9 : قال  التعاون الإبداعي
ناك  رون أن ه % آخ 4. 3 دامها، ورأى  تخ أن العملاء كانوا أكيم ارتياحًا بعد اس  % 4. 3 يث يعتقد  ، ح لهم و أعلم في تم

. كل عام في العمل المنتج ل بش اقاً أفض اتس

، بل توفر إمكانية  ب س ة فح لاس ول بس اركة الأفكار والأص كنها مش تى لإ ال المكاتب دولياً ح مح البرامج باتص لا تس
U، كارول  nit 9 . يقول المدير الفني في  كل أكبر ما العملية بش يث تعمل على تيس ل ح كل أفض وع بش يم المشر تنظ
اماً.  ، ذلك لأنها تعمل على إزالتها لم اص خ افة بلإ الأش بداعي على تقليل المس وريزثر “تعمل أدوات التعاون الإ ج
تلفة.  قة مخ د كل منهم في منط اء الفريق في نفس الغرفة على الرغم من تواج ميع أعض ع ج تبم به اج الأمر يش

تقل وفوائد العمل معًا.” كل مس اء بش عة الإنش مع أدوات التعاون الإبداعي بير سر تج
 

و ما  V: “التعاون الإبداعي ه C C P اعد في مركز  ، المدير الإبداعي المس ون بانكروفت يف ج يض
ولها إلى عمل فعلي  د الأفكار ويح ذ أح اسي للعمل الذي يأخ . فهو العنصر الأس نا ببعض يربط

، لا نعمل . وبدون التعاون ب مناس
ول الإبداع والإنتاج على تنفيذ المهام بأعلى  عي ح ير اعدنا عملية التفكين الج يث تس كة، ح كشر

زء  كنه التركيز على الج ة المتوقعة من زملائه وير و في العملية النتيج يث يعلم كل عض المعاييم ح
.” رونة أكبر مح لنا بالعمل ما اعد في إلهام الباقما لدعم الفكرة. فهو يس المنوط به في العملية ويس

يع  تط لها يس لا د. فمن خ اع من وتيرة عملية الاعتما كما تعمل أدوات التعاون الإبداعي على الإسر
 A d o b e وني عبر  لكتر يد الإ ت البر ميما ائف متعددة مع العملاء، مثل تص اركة وظ المبدعون مش

V، و C C P ال في  و الح X كما ه D

كنهم  ارج الذين يم وير في الخ الها إلى فرق التط ، قبل إرس اتهم أو الموافقات ظ ار ملاح انتظ
. توفر الأدوات مزامنة أكبر وتتيح للفرِق إمكانية  ميم عية أو قالب للتص ة مرج دامها كنقط تخ اس

. ة إلى التوقف اج وعات دون الح متابعة العمل على المشر

. نا ببعض و ما يربط “التعاون الإبداعي ه

راء الذي  و الغ ي ه اون الإبداع التع
عًا. ين م ك س لنا متما ع يج
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وارد زيدبأقل الم قيق الإ تح

تقع العديد من فرِق  . س وظ كل ملح توى بش ة لتوفر المح اج ، وكذلك تزايد الح ار الإبداع والتعاون رًا لتزايد انتش نظ
يتها وعملها، وذلك وفقًا للميزانيات والأوقات التي كانوا يعملون بناءً عليها من  غط زيادة إنتاج ت ض ويق تح التس

الح  اب المص ح ذا العمل مع المتعاونما وأص عل ه ها. يج قيق المزيد بأقل الموارد ونفس اس تح يتعما عليهم في الأس . س قبل
ة إلى زيادة  اج نبه إذا كنت بح كن تج لة لا ين ذه الرح ل ه لا اعدة خ دام التقنية للمس تخ تمياً وكذلك اس عن قُرب أمراً ح

وح في بياناتنا. ذه العقلية بوض بيق ه ة لتط اج لى الح ية. وتتج الإنتاج

 % 2 8 ية الفرق الإبداعية، ورأى  تعزز إنتاج ذه س يبما عن اعتقاده بأن أدوات التعاون ه د من كل ثلاثة مج أعرب واح
دام  تخ يزيد من اس ور الأدوات س % من المبدعما أن تط 2 9 ، يعتقد  . وعلاوة على ذلك ط تدفقات العمل تبس أنها س

ه، يعتقد  . وفي الوقت نفس دوى كل أكما ج دام البيانات بش تخ تاج إلى اس ل الإبداعية التي تح م في الأعما اه البيانات ويس
يتمكنون من  ذه الأدوات وكذلك س ل ه لا راج رؤى أعمق من خ تخ يتمكن المبدعون من اس د من كل أربعة أنه س واح

قيقها. ليل ما يعيق تح مية -- تح داف أو -- بنفس القدر من الأه قق الأه العمل على ما يح

غط  فيف ض اعد في تخ كن أن يس كن أن يبدو وكيف ين ، وكيف ير تقبل التعاون الإبداعي ول مس دل كبما ح ناك ج كان ه
. باعتراف  تى الآن امًا ح د يعرف يم قيقة، لا أح . في الح ون إلى إنتاج المزيد والمزيد من العمل تاج المبدعلم الذين يح

ناك ، كانت ه ميع الج

يبتم  د من كل ثلإثة مج رب واح أع
اون  تقاده بأن أدوات التع ن اع ع

ية زز إنتاج تع ذه س ه
الفِرق الإبداعية

لة الإبداعية. ومن  اعد الرح ناعي والأدوات التي تس ط دام الكامل للذكاء الاص تخ ول الاس وف والعداء ح بعض الخ
. ولكن إذا اعترف  ال ا بالكامل في المج ده ذه التقنيات واعتما بيل لقبول ه ناك س ح أيضًا أنه لا يزال ه الواض

قاً. ا ح ده نعهم من اعتلم ز لإ واج ناك ح يا، فلا تزال ه د التكنولوج المبدعون بتأثبم اعتثر
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دام  تخ ويق لم اس ؤولإ التس ض مس باب تردد بع أس
اونية امادوات التع

الياً  دمون ح تخ اركما بأنهم لا يس ل إلى ٪52 من المش ذا التقرير. اعترف ما يص اركوا في ه ه البدعون الذين ش ح ذا أمر أوض ه
تملة. لذا،  وح الفوائد المح ، على الرغم من أن العديد منهم يدركون بوض لهم يا في أعين أدوات التعاون الإبداعي والتكنولوج
A و d o b e Cr e ati v e Cl o u d اليًا العديد من أدوات التعاون الإبداعي - بدءاً من  ر؟ تتوفر ح تثما نعهم من الاس ما الذي ما
ا الكثما - مما  Spark A وغينه R Studio تى G وح o o gl e Dri v e i و n Vi si o nو Fi g m a Sl و a c k Mi و cr o s oft T e a m s

دامها. تخ لوب اس كات والمبدعير معرفة الأدوات المط عب على الشر عل من الص يج

رون أنهم  % آخ 2 3 ف  ما كش . في ح ابوا بنعم ، أج وق ود الكثيم من الأدوات في الس اركلم عن وج % من المش 1 6 عندما سُئل 
ة.  تناداً إلى المعلومات المتاح ب لهم اس يا أو الأدوات الأنس أن التكنولوج تنتم بش اذ قرار مس يعون اتخ تط عروا بأنهم لا يس ش

من المبدعلإ في الواقع  % 7 والي  وقال ح
، مما يؤدي إلى نفس  يان في مكان العمل ديدة في كثلم من الأح ولهم على أدوات ج ص ف عن ح امًا، ملإ يكش عكس ذلك ثر
. ولعل الأمر  لهم دامها لأعبم تخ كنهم اس اذ القرار فيير يتعلق بالأدوات التي ير و أنه يتعذر على المبدعين اتخ ؛ ألا وه التأثير

و أمر يثبت أن نشر  دامها، وه تخ عب اس % لا يزالون يعتقدون أن الأدوات التعاونية يص 2 0 قيقة أن  و ح الأكيم إثارة للقلق ه
. ما س ة إلى تح اج ا لا يزال بح فوائده

 

ناعي  ط يا مثل الذكاء الاص دثنا إليهم أيضًا على أن الوعي بالتكنولوج وقون الذين تح ، يتفق المس ومع ذلك
Unit9 “تتغما  وريزما من  يف ج . ويض بيعي كل ط نوات القادمة، مع ارتفاع التبني بش ل الس لا ن خ س يتح س

اعدنا ديدة التي تس ات الج يا والمنتج بب التكنولوج ريقة التي نتعاون بها بس الط
ل  لا بح بعض العمليات تلقائية من خ تص ، س تقبل . وفي المس ية أكبر ع وإنتاج وع بوتيرة أسر في إدارة المشر

ه.” وع نفس ة للعمل على المشر اح نا المزيد من الوقت والمس نح ناعي مني ما ط الذكاء الاص

يف أيضًا:  . ويض لاق ا على الإط يئً ذا أمر ليس س ور العلاقة بما التقنية والمبدع وه وريزما على تط ويؤكد ج
يم تقنيتان رائعتان  . وه ا كبلإاً في عملية التعاون الإبداعي يلعب الواقع الافتراضي والواقع المعزز دورً “س

دة بهدف ية واح اص في غرفة افتراض خ مع بين الأش لها الج لا كن من خ ما
.” وع الفعلي وع وكذلك تنفيذ التكرار على المشر ول نفس الموض ات ح ظ عة وتقديم الملاح المراج

زاء  ير العمل على الأج يط العملية وتيس ناعي في تبس ط اعد الذكاء الاص يس ذا. “س ويوافق بانكروفت على ه
اعد  تس بيعية للعمل معًا. س ريقة ط يابية وثقة كط ن العملية أكثر وتزداد انس س وف تتح الكبيرة. وس

يارات ، مما يوفر لنا خ ات ص ص يا على بناء علاقات بين الفرق والتخ التكنولوج
مع بين  تتمكن من الج اف س تفادة من أي فكرة. ونعتقد أنك في نهاية المط قيق أقصى اس وفرص أكبر لتح

تبارية معًا  يسي والتأكيد على الأفكار الاخ ميم التأس ناعي ومبادئ التص ط الأدوات التعاونية مع الذكاء الاص
ينها”. س ، تح . وبالتالي ع والعمل بوتيرة أسر

امًا. إلا أنها الأداة التي  كن التقليل من البرامج تم A، دامون آفا: “يم nto ni يف المدير الإبداعي في  ويض
ياة.... في على أفكارنا الح تض

؟” و الفنان من دون قلم وفي النهاية، ما ه
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تقبل س لع إلإ الم اوف والتط خ ذه اما اوز ه تج

ذه التقنيات في العملية الإبداعية.  اوف تتعلق بالدور الذي لعبته ه ود مخ رك وج من الممكن أن ندُ
اعر  كن أن تتأثر؛ وأنها قد تفتقر إلى المش ت ما ميين تبيان أن التص اركما في الاس % من المش 1 4 و  ورأى نح

ذه  يتهم من أن تؤدي ه ش % عن خ 8 ر، أعرب  انب الآخ ا من قبِل آلة. وعلى الج اؤه فة إذا تم إنش والعاط
اورما  : “تس وريزما يفة الإبداعية. يقول ج ؤوليات الوظ م مس يا على معظ رة التكنولوج يط الأدوات إلى س

و  عل الفن مميزاً ه ، وأعتقد أن ما يج ناعي ط ميم عمل فني من قِبل الذكاء الاص يال فكرة تص كوك ح الش
يكون الذكاء  ، س تقبل ا في المس ذا. رما نب ه ريقة لتج د ط ، ولا توج ن البشر فقط لكها نح اعر التي ين المش
اعرنا( لكن  ن البشر )باتباع مش ا نح ذه ها التي نتخ ريقة نفس اذ القرارات بالط ناعي قادراً على اتخ ط الاص

رتنا”. يط رج عن س ه وقد يخ يغما العاير بأسر ذلك س

ميم الإبداعي  ميم أو التص كلة التص ل مش ، مثل ح بداع كال متعددة للإ ناك أش ويقول بانكروفت “ه
 . برات بقًا أو بناءً على الخ ديده مس تند إلى الأفكار أو التفكيم الذي تم بالفعل أو تم تح ذا يس ولكن ه

تفل  ارية أو أرنب أزرق يح يط العلامة التج اء شر ناعي إنش ط لب من الذكاء الاص كنك أن تط ل لم ه
ذا  تى إذا بلغها، فإن ه ر بعد، ح ة من التفكتم الح ذه الدرج ت على يقلإ بأنه بلغ ه ة؟ لس ارب مباشر تج

دت فيلم المدمر...” اه . لقد ش ي يال العرق البشر لي ح اوف بداخ يثما المخ

 ، ددة للمبداع ال متع ك ناك أش ه
يم م لة التص ك ل مش مثل ح
ن  ي ولك يم الإبداع م أو التص
ه ذا ي س ت ن د إبم اثرف ك ار أو 

ل أو تم  ير الذي تم بالفع التفك
ير  بقًا أو بناءً ع ديده مس تح

. ينات الخ
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ة الم الخ

، لكن ليس  لهم ريقة التي كان يتبعها المبدعون قدمااً في تنفيذ أعلإ يا إلى تغيما الط قد تؤدي التكنولوج
لاع من  تط ملهم الاس وى ٪3.1 من الذين ش ، ين يتمكن س يئاً. في الواقع ذا أمراً س ورة أن يكون ه بالضر
ملهم  . وذكر باقي من ش دة لتنفيذ أدوات التعاون الإبداعية في أماكن عملهم التفكما في فائدة واح

ن  س ول في العملية الإبداعية؛ من تح ذه الأص د ه باب التي دعت إلى اعتما ميع أنواع الأس لاع ج تط الاس
)% 9. 2 ل ) الات أفض %( واتص 1 1. 7 ل ) قيق نتائج أفض %( وتح 1 2. 9 ل ) و الأعما %( وما 1 6 ية ) الإنتاج

ا %( ورض 4. 3 اق ) %( والاتس 7. 4 عادة ) %( والس 8. 6 ومزيد من الأفكار )
.)% 3. 7 %( والتنوع ) 4. 3 العميل )

، إلا أن موفري  ل اعدة أدوات التعاون الإبداعي للأعين وب كيفية مس وح الذي يش لا يزال ينتشر عدم الوض
. مع  ير الإمكانات س ريق نشر الوعي وتح اوف عن ط ذه المخ د لتناول مثل ه ر الإبداع يعملون بكل ج متج

يا  يال تهديد التكنولوج لة ح اوف المتأص ود العديد من المبدعما الذين يعملون على التقليل من المخ وج
ب  ، يج ي يال البشر ايم الخ وير قوى كافية تح تمل تط يث يعتقدون أنه من غلم المح لمهاراتهم الإبداعية، ح

كوك أولوية. أن لا يكون لتلك الش

م فقط  ديدة ه دام أدوات ج تخ ربة واس تعدون للتج راف المس ، يبدو أن الأط اوف وبالتغاضي عن تلك المخ
ناك بعض الغموض دون الفوائد. لا يزال ه ص يح من س

 % 4 2 يث رأى  نوات القليلة المقبلة ح ل الس لا ميم الإبداعي خ بح عليها التص يص مية التي س ول مدى الأه ح
% أنه  4 3 تم توقع  ، في ح ذه الأدوات د ه كات اعتلإ بة للشر دًا بالنس يكون من المهم ج اركما أنه س من المش

دام. تخ بة الاس ح أن تتغلم نس من غلإ المرج

ناعات  كات والص د الشر لي والتفكبم في قدر بدء اعتثر يا والتعلم الآ ور التكنولوج ر إلى معدل تط بالنظ
ة ذاج ، يبدو من الس رى عليهير الأخ

، دون  لب يط العمليات ومواكبة الط كن أن يكون لهذه الأدوات على تبس عدم التفكير في التأثين الذي ير
ب أن تكون الفرق  امًا، يج ات التقليدية يم رس يان المما زم نس ل في الإبداعية. بينما أنه ليس من اللا التدخ
A بزيادة  d o b e T و h e  Dr u m ، وتلتزم  ور مع المتغماات تعدة للتكيف والتط كات مس الإبداعية والشر

. توياتهم ل مس وقون بلوغ أفض يع المس تط تى يس يا وأدوات التعاون ح ور التكنولوج الوعي بتط

ديدة  ي آفاقنا مع إمكانيات ج ياة وتير لب الأفكار إلى الح ي التي تج A “الأدوات ه nt o ni ويقول آفا من 
تقبل وعلينا قبوله”. و المس ذا ه للتنفيذ، ه

ياة  ار إما الح لب انيفك ي التي تج امادوات ه
ديدة للتنفيذ انيات ج ي آفاقنا مع إمك وتما
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وير  ميم والويب والتص ال للتص بيق الرائد في المج . التط تويات المهارات ميع مس بيقًا لج أكلإ من 20 تط
. هولة أكبر ميع على التعاون بس اعدة الج ة لمس ص ص دمات المخ افة إلى الخ الفوتوغرافي والفيديو، بالإض

اركتها  ول ومش زين الأص هل تخ ، يكون من الس بيقات الإبداع ل توفر الأدوات التعاونية في كل تط بفض
اء عمل رائع من أي مكان أنت فيه. ، وإنش ومزامنتها بأمان

a d o b e. c o m / c r e ati v e cl o u d / b u si n e s s /t e a m s تعرفّ على المزيد على الرابط 


