Mehr wert als
1.000 Worte

Visuelle Elemente bestimmen den Erfolg Ihrer Content-Marketing-Strategie.
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Bilder sind ein wichtiges
Kommunikationsmittel.

Der erste Eindruck zahlt. Studien belegen, dass er

bereits in den ersten 50 Millisekunden einer Interaktion
entsteht! 81 % der Internet-Nutzer Uberfliegen Inhalte
nur — sie lesen nur 20 bis 28 % der abgebildeten Worte?

Die durchschnittliche Aufmerksamkeitsspanne nimmit stetig ab. Umso
starker wird der Wettbewerb um sie. So verwundert es nicht, dass
visuelle Inhalte zum wichtigsten Instrument der Online-Kommunikation
geworden sind.

Die besten Ideen und Texte gehen in der Inhaltsflut im Web unter, wenn
die zugehorigen visuellen Elemente nicht gleichermafSsen Uberzeugen
oder sogar die falsche Botschaft vermitteln. Bei der Bilderauswahl
mussen Sie genauso strategisch vorgehen wie bei der Formulierung
Ihrer Texte. Nehmen Sie nicht das erstbeste Bild, das Sie bei Ihrem
Stockdienst finden. Achten Sie darauf, dass jedes verwendete Bild Ihre
Marke reprasentiert und den richtigen Eindruck hinterlasst.

Auf den folgenden Seiten erfahren Sie, welche Merkmale Bilder erfllen
sollten, damit Sie die Content-Marketing-Ziele threr Marke erfolgreich
umsetzen konnen.




Authentisch

Banner-Blindheit ist ein bekanntes Phanomen unter
Internet-Nutzern. Die durchschnittliche Klickrate fur
Bannerwerbung betragt inzwischen gerade einmal
0,1 %.2 Als Nachstes konnte Content-Blindheit folgen,
sofern Ihnen keine neuen Ideen einfallen und auch
keine Wege, wie Sie diese Ideen auf neue Art prasen-
tieren konnen. Tatsachlich Uberholt der visuelle IQ
den verbalen 1Q* Website-Besuchern erkennen nicht
authentische Inhalte und Bilder sofort. Mehr als je
zuvor suchen sie Content, der sie anspricht oder
inspiriert. ,In der modernen Wirtschaft treffen
Verbraucher Kaufentscheidungen auf Basis ihrer
Interpretation des Produkts und dessen Story™, so
Glenn Carroll, Professor an der Stanford Graduate
School of Business.

Lifestyle-Bilder konnen die gesuchte Aufrichtigkeit
vermitteln. Ob Komplett- oder Nahaufnahme von
Personen oder von Objekten, die zu Personen
gehaoren — in einer naturlichen Umgebung mit
naturlicher Belichtung -, versetzen solche Bilder den
Betrachter in dieselbe Stimmung und lassen in ihm
den Wunsch entstehen, selbst Teil der Geschichte

zu werden. Wenn es lhnen gelingt, Ihre Zielgruppe
zu fesseln" und auf personlicher Ebene zu erreichen,
machen sie sich Ihre Marke zu eigen und belohnen
lhre Bemuhungen mit kontinuierlichem Engagement
und Loyalitat.

Lifestyle-Fotos

Kunden sollen sich Ihre Marke im eigenen
Leben vorstellen.

lhre Zielgruppe kann eine personliche
Beziehung zum Content aufbauen und

gibt ihn gerne weiter.
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Profitipps zur Verwendung von
Lifestyle-Fotos

Details: Ein haufiger Fehler ist die Suche nach dem
perfekten, generischen Bild, das jede Zielgruppe anspricht.
Lifestyle-Fotos werden aber mit dem Ziel erstellt, eine
authentische, personliche Verbindung herzustellen. Das
erreichen Sie kaum mit einem einzigen Bild. Setzen Sie
mehrere Bilder ein. Erzshlen Sie eine Geschichte. Stellen
Sie einzelne Details wie Erinnerungsfragmente dar.
Gemeinsam konnen die Komponenten eine grofsere
Wirkung entfalten als einzeln.

Blickwinkel: Wir sind es gewohnt, die Welt aus unserer
Perspektive zu betrachten - also aus ca. 1,50 bis 1,80 m
Hohe. Bilder, die in Bodennahe aufgenommen wurden,
auf einen kleinen Bereich zugeschnitten sind oder
Bewegung vermitteln, lassen bekannte - sogar ganz
gewohnliche - Momente besonders und einzigartig
wirken.

Stil: Bilder von Stockdiensten sind meist schon
professionell bearbeitet. Sie konnen aber die Farben
und den Look so anpassen, dass Ihre Marke darin
wiedererkennbar ist.



Anwendergenerierte Inhalte, die in
den Online-Kaufprozess integriert
sind, steigern die Konversionsrate
um 10 %°

Einnehmend

Einnehmen heifst Geben. Das geschieht zum Beispiel, wenn
eine Marke Kunden etwas schenkt, das sie besitzen und lieben
durfen. Oder wenn eine Marke sich von Kunden generierte
und zur Verfugung gestellte Inhalte zunutze macht. Das
primare Ziel jedes Marketing-Programms ist es, loyale und
leidenschaftliche Verfechter fir die eigene Marke anzuwerben.
Sie mochten, dass lhre Kunden von lhrem Unternehmen
schwarmen. Und Sie konnen sie fur sich gewinnen, indem

sie zeigen, dass Sie sich Gedanken uber sie machen.

Vielleicht starten Sie ein Magazin mit begrenzter Auflage,
einen Podcast oder eine soziale Initiative? Oder machen
Vertreter |hrer Zielgruppe zum neuen Gesicht lhrer Marke?
Wenn lhre Kunden sehen, dass Sie sich um sie kimmern und
auf personlicher Ebene mit ihnen kommunizieren, werden sie
sich Ihre Marke zu eigen machen. Sie werden sie verteidigen
und weiterempfehlen. Und sie werden Ihren Content durch
eigene Inhalte um ein Vielfaches erweitern.

EMPFEHLUNG:
Anwendergenerierte Inhalte

ZIEL:
Die emotionale Einbindung von Kunden und Inhaltsproduktion
mussen ausgebaut werden - z. B. mit personlichen Beitragen
von Kunden.

STRATEGISCHER VORTEIL:
Konsumenten unter den Digital Natives bringen authentischen,
anwendergenerierten Inhalten 50 % mehr Vertrauen entgegen.’
Personen, die diese Bilder erstellen, haben das Gefiihl, einen
Beitrag zu leisten, und bauen eine intensivere Beziehung zu
lhrer Marke auf.



Relevant

Geschichten rund um Ihre Marke sind das Herzsttick einer guten
Content-Marketing-Strategie. Manchmal braucht Ihre Zielgruppe
aber auch einfach nur Fakten. Die ungeschonte Darstellung ist mit-
unter genau die richtige Strategie. Relevanz heifSt nicht Aktualitat.
Es geht um universelle Botschaften und Bilder, die in jedem etwas
bewegen.

Die zunehmende Beliebtheit authentischer Fotos im Marketing
zeigt, dass ein einfaches Bild genligen kann, um die gewlinschte
Aussage klar und unmissverstandlich zu vermitteln. Dieser Ansatz
ist nicht ganz ohne Risiko, zeigt aber, dass Ihre Marke achtsam ist.
Journalistische Bilder oder Momentaufnahmen konnen spezifische
Emotionen wecken oder Ideen pragnant transportieren. Alles, was
bei Ihrer Zielgruppe Gefiihle auslost, kann Ihre Content-Marketing-
Strategie wirkungsvoll unterstutzen.

Manchmal ist das richtige Bild ein Abbild dessen, was Ihre Zielgruppe
bei Ihnen erhalt. Flatlays, Collagen oder Aufnahmen aus einzig-
artiger Perspektive (z. B. Makro- oder Luftaufnahmen) konnen lhren
Kunden die gesuchten Informationen liefern und sie gleichzeitig an
einer Geschichte Ihrer Marke personlich teilhaben lassen.

Unbefangene Momentaufnahmen, journalistische oder Produktfotos

Sie mochten eine unmittelbare Reaktion ausldsen oder prazise
Informationen vermitteln.

Indem Sie Ihre Zielgruppe auf die bestmdglich relevante Weise
ansprechen, bauen Sie eine nachhaltige Beziehung zu ihr auf und
formen die Wahrnehmung lhrer Marke.




Unverwechselbar

Natrlich sind alle Kinstler und Designer bestrebt, den perfekten
Moment in unverwechselbaren Bildern festzuhalten. Leider hat
man aber selten die Ressourcen und Zeit, die man brauchte,
um fir jedes Projekt ein Unikat zu erstellen.

Stockdienste sind eine hervorragende Quelle fur hochwertige,
relevante Fotos, Illustrationen oder Videos. Geben Sie sich aber
nicht gleich mit dem zufrieden, was Ihr Stockdienst lhnen
anbietet. Experimentieren Sie mit den Moglichkeiten der
digitalen Bildbearbeitung, um Stockfotos einen frischen,
originellen Look zu verleihen. Hier sind ein paar Tipps, wie
Sie Stockdienste fur Ihre Zwecke einsetzen und dabei

Von Experten retuschierte Stockbilder
interessante Resultate erzielen kdonnen:

Falls ein Bild schon zu 80 Prozent dem Gesuchten entspricht,
lassen Sie es von einem Experten nachbearbeiten. Oder
machen Sie aus zwei Bildern ein neues Bild.

Sie mochten etwas Gewohnliches oder Erwartetes in
etwas unverwechselbar Eigenes verwandeln.

Setzen Sie mehrere Elemente aus unterschiedlichen

Erfullung von Markenrichtlinien Bildern zusammen.

Darstellung des Themas aus markenspezifischer Erganzen Sie eigene Fotos durch Stockmaterial, um Effekte

oder Details zu erhalten, die vor Ort oder am Set nicht
realisierbar sind.

Perspektive
- Vermeidung von Content-Blindheit, ohne eigene

Bilder produzieren zu missen Illustrationen sind ein effektives Mittel, um Konzepte oder

abstrakte Ideen verstandlich darzustellen.
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Wenn es Ihnen gelingt, geschaftliche Anforderungen kreativ
umzusetzen, werden Ihre wichtigen und wohl durchdachten
Ideen, in die Sie so viel Zeit investiert haben, nicht in der Flut
konkurrierender Angebote untergehen.



Das richtige Format

Content-Erstellung geht Uber die Kombination von Text und Bild
hinaus. Sie mussen herausfinden, wie Sie lhre Geschichte am
eingangigsten erzahlen und so prasentieren, dass sie eine maxi-
male Wirkung erzielt. Sie kommt nicht an, wenn Sie ein Format
wahlen, das Ihre Zielgruppe nicht wahrnimmt oder interessiert.

Auffallige oder wirkungsvolle Bilder mussen nicht notwendiger-
weise aufdringlich sein. Denken Sie an wild blinkende Banner-
Werbung, die man haufig im Web sieht. Viele Internet-Nutzer
empfinden sie als so astig, dass sie ihr Browser-Fenster verkleinern,
um sie auszublenden. Dies ist ein Beispiel fur ,negative Aufmerk-
samkeit". Sie wollen Ihre Zielgruppe ansprechen, nicht storen.
Wahlen Sie dsher unverwechselbare oder unerwartete Formate,
die nachhaltig Aufmerksamkeit wecken.

So kann ein mit unzahligen wichtigen Daten und Forschungs-
ergebnissen versehener Bericht vielleicht wertvolle Erkenntnisse
fur Ihre Zielgruppe enthalten — aber wegen eines falsch gewahlten
Formats dennoch seine Wirkung verfehlen. Manche Inhalte
konnen mithilfe interessanter Typografie oder klar strukturierter,
schnell lesbarer Textblocke effektiver kommuniziert werden. In
anderen Fallen (asst sich Content in visuellen oder interaktiven
Formaten leichter aufnehmen. Wahlen Sie ein Format, das die
Aufmerksamkeit Ihrer Kunden auf die zentralen Komponenten
lhres Contents lenkt. Wenn Sie wissen, welche Inhalte |hre
Zielgruppe sucht und wie sie sie konsumieren mochte, ist

lhnen die gewunschte Beachtung gewiss.

EMPFEHLUNG:
Infografiken, Videos, Diagramme, animierte GIFs, Cinemagramme,
Rich-Media-Anzeigen

STRATEGISCHER VORTEIL:
Durch die Wahl des richtigen Formats fir Content, in den Sie viel
Zeit und Geld investiert haben, konnen Sie seinen Wert maximieren.

-
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90 % aller Informationen, die an das
Gehirn weitergeleitet werden, werden
visuell aufgenommen?

Konsumenten kaufen ein Produkt mit 85 %

hoherer Wahrscheinlichkeit, wenn sie ein
Video dazu angesehen haben.”
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Die Macht der Bilder
in Marken-Storys

Kein Zweifel: GrofSartiger Content ist per se wertvoll. Egal ob er
informieren, inspirieren, interessant sein oder unterhalten soll -
die Nachfrage ist da. Sie mussen passende Bilder schnell finden,
bearbeiten und lizenzieren konnen, um ein Content-Marketing-
Programm am Laufen zu halten. Marken mit einer umfassenden
Content-Marketing-Strategie sind dinn gesat". Das verbessert
lhre Chancen, die eigene Marke von anderen abzuheben.

Die Fahigkeit, hochwertigen, aussagekraftigen Content
bereitzustellen, ist mafSgeblich fur den Erfolg Ihrer Marketing-
Strategie. Der richtige Content, in Kombination mit den rich-

tigen visuellen Elementen, kann eine einfache Geschichte in
eine aufSerordentliche Erfahrung verwandeln. Wenn Sie sie
dann auch noch zur richtigen Zeit flr die richtige Zielgruppe
bereitstellen konnen, hat Ihre Marke schon gewonnen.




Ein Stockdienst, der auf lhre Content-
Marketing-Strategie abgestimmt ist

Adobe Stock fur Unternehmen gibt Kreativ-Teams
alle Tools an die Hand, die sie fir effiziente

Die Adobe Stock-Bibliothek umfasst Millionen sorgfaltig
ausgewahlte Fotos, Grafiken, 4K- und HD-Videos,

Vorlagen und 3D-Elemente. Dazu zshlen auch die Zusammenarbeit brauchen. Damit kdnnen sie

hochwertigen Bilder der Premium Collection und
Editorial Collection, die jedes Stereotyp sprengen.
Content-Marketing-Experten konnen direkt aus

professionelle Prasentationen mit hochauf-
|[6senden Bildern ohne Wasserzeichen erstellen

Stockdateien und Lizenzen an zentraler Stelle

Adobe Creative Cloud-Applikationen und Microsoft
PowerPoint heraus auf eine schier grenzenlose

verwalten und Mehrfachkaufe vermeiden

- jede kreative Idee umsetzen und kommerzielle
Produkte erstellen

Auswahl an Medien zugreifen.

die Nutzung von Stockdateien verfolgen und
nach Bedarf zusatzliche Lizenzen fir Anwender
oder Anwendergruppen zuweisen

erworbene Dateien uneingeschrankt
nutzen, weitergeben und weiterverteilen
(ohne Begrenzung flr Druckauflagen/Aufrufe)




Mit Adobe Stock fiir Unternehmen konnen Ihre Kreativ-Teams direkt
aus Creative Cloud-Applikationen heraus hochkaratige Bilder, Grafiken,
Videos u. a. suchen und lizenzieren. Gleichzeitig werden die strengen
Lizenzierungsanforderungen grofSer Organisationen eingehalten.
Weitere Informationen zu Adobe Stock fir Unternehmen finden Sie hier.
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