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EINLEITU

Angetrieben durch die wachsende Nachfrage
nach immersiven Erlebnissen, neuen
Fahigkeiten und Technologien der néachsten
Generation reitet 3D-Design gerade auf einer
Welle. Die International Data Corporation
(IDC) erwartet fur den Markt der Augmented
Reality (AR) und Virtual Reality (VR) ein
jahrliches Wachstum von insgesamt 54 %

und bis zum Jahr 2024 einen Wert von

72,8 Milliarden USD.

In dieser sehr nahen Zukunft ist 3D der
natirliche nachste Schritt im Design-Bereich.

Noch ist auf dem Weg an die Spitze der
Akzeptanz- und Innovationskurve alles

offen. Bis wir aber dorthin gelangen, gilt

es einige Hirden zu Gberwinden. In einer
gemeinsam von The Drum und Adobe
durchgefiihrten Forschungsarbeit, an der
mehr als 200 3D-Fachkrafte aus ganz Europa
teilnahmen, erkannten wir drei pragnante
Trends, die Licht in die derzeitige 3D-Design-
Landschaft bringen:

Zunehmende Nachfrage

Der Appetit auf 3D und die Erwartung, die

es umgibt, sind groB. Allerdings kommen
Unternehmen der wachsenden Nachfrage kaum
mehr nach. Hiirden sind Zeit, finanzielle Mittel
und Fachpersonal.

Streben nach Fahigkeiten der
nachsten Generation

3D-Design wird von einer groBen Passion
einzelner Vorreiter und Vorreiterinnen getragen,
die sich professionell fortbilden und in diesem
Bereich Karrierechancen sehen.

Technologie als Wegbereiter

Tools und Software der nachsten Generation
gelten als Top-Faktoren der 3D-Branche. Jedoch
gibt es auf diesem Gebiet noch keine Normen
und Standardprozesse.

Dieser Bericht méchte Marken und
Kreativagenturen auf dem Weg in die Welt

von morgen unterstitzen. Er untersucht die
Treiber fur die Nachfrage nach 3D-Design,
Herausforderungen auf diesem Weg und
Losungen, die Designerinnen und Designern die
Richtung in der 3D-Welt weisen.
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»In dieser sehr nahen
Zukunft ist 3D der
natiirliche nachste Schritt
im Design-Bereich.*
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MAAJ
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AN DER STARTLINIE

Der Status von 3D-Design

EINE NEUE DIMENSION

Wir leben heute in einer Welt, aus der 3D nicht
mehr wegzudenken ist. Wohin unser Blick fallt -
die beeindruckenden Werbetafeln an Gebauden
oder digitale Avatare auf den Displays in unseren
Taschen, wir sehen und empfinden die Welt und
die Erfahrungen, die wir darin machen, aus einer
vollig neuen Perspektive. Dem Design bieten sich
dadurch ungeahnte Mdglichkeiten mit der Freiheit
uneingeschrankter Traume, Vorstellungen und
Kreativitat.

Die zunehmende Nachfrage nach immersiveren
digitalen Erlebnissen hat zu einem gigantischen
Interesse an 3D gefiihrt - gerade in aufstrebenden
neuen Kanalen und Umgebungen - von AR/VR,
Gaming bis zum Metaverse. Und hierfiir sind neue
kreative Ressourcen gefragt. Beférdert durch diesen
Wandel ist auch die Technologie und damit der
Zugang und die Verfligbarkeit neuer Technologien,
Tools und Plattformen gereift, die Geschichten und
Erlebnisse zum Leben erwecken.

.Noch vor zwanzig Jahren fiihrte 3D ein primitives
Nischendasein einer unbezahlbaren Technologie.
Heute sind Computer-Grafiken zu einer Reife

gelangt, mit der wir dreidimensionale Welten
realistischer abbilden kénnen denn je zuvor”, erklart
Alex Hindle, Senior 3D and Spatial Designer bei der
international tatigen Kreativagentur LOVE.

.Dies ist eine Fahigkeit, auf die heute in vielen
Sektoren - vom Produkt-Design zur Unterhaltung,
von der Konstruktion zu Fashion - keiner mehr
verzichten méchte. In all diesen Bereichen werden
mit 3D-Designtools aus Ideen Realitaten geschaffen,
bevor eine Innovation in Produktion geht.”

.3D ist jedoch nicht nur in den Blickpunkt gertickt.
Vielmehr erreicht ein kleines Team aus 3D-Kreativen
aufgrund der Demokratisierung von Software und
Tools und der enormen Entwicklungen im Hardware-
Bereich heute bereits viel schneller das Gleiche,
womit ein Visual-Effects-Studio vor 15 Jahren

noch Kadmpfe ausgestanden hétte - und dies
realitdtsgetreuer und bei weitaus héherer Qualitat”,
so Thomas Valente, Griinder und Executive Creative
Director bei Inertia Studios. ,Dadurch verschieben
sich die Grenzen von Design, CGl und der modernen
visuellen Asthetik, sodass die kreative Welt packende
Inhalte produzieren kann.”

33 %

aller Designerinnen
und Designer sind
Uberzeugt, dass 3D
der nachste natirliche
Schritt auf ihrem
beruflichen Weg ist.

Fa\

Adobe




O 5 Die Welt von morgen aus der Sicht von heute: Paradigmenwechsel 3D-Design

KREATIVE ANFORDERUNGEN IM DESIGN

Diese Entwicklung bewirkt eine groBe Nachfrage
nach 3D-Design-spezifischen Skillsets, die auch
herkémmlichen 2D-Designerinnen und -Designern
die Mdglichkeit bieten, sich fortzubilden und ihre
Werke um neue Dimensionen zu erweitern.

Unserer Studie zufolge meinen 33 % der Kreativen,
die bereits in 3D arbeiten, dass 3D fir sie ein
natirlicher Karrieresprung war, motiviert in erster
Linie durch ihre Leidenschaft fiir 3D-Design (46 %),
ihren Wunsch, neue Fahigkeiten zu erwerben

(38 %) sowie ihren Wunsch nach einer Betatigung
in einer kreativeren Branche (31 %).

+Ob 3D-Animation, Raum-Design oder Produkt-
Design - 3D hat mir die Arbeit in sehr vielen
verschiedenen Disziplinen erméglicht”, meint
Hindle. ,Die Zusammenarbeit mit Designerinnen
und Designern mit derart vielseitigen
Hintergriinden und Fachkenntnissen ist ein
groBartiges Lernumfeld, das mich selbst als

3D-Kiinstler stark beeinflusst hat. Ein Auge fiir eine
neue Spezialisierung im 3D-Bereich zu entwickeln
und zum Workflow beizutragen, zeigt, wie lern-
und entwicklungsfahig du sein kannst und musst,
wenn du in 3D arbeitest.”

.Die Méglichkeit, mit 3D-Design eine Idee
vollstdndig zu transformieren, bedeutet die
Mobilisierung all unserer Fahigkeiten - die
unendliche Liste der Méglichkeiten einer
Zusammenarbeit beinhaltet Architektur,
Maschinen-Design, Verpackungs-Design, Branding,
fotorealistische Szenen und so fort”, fligt Hannah
Leadbeater hinzu, 3D and Motion-Designerin

bei der B2B-Tech-Marketing-Agentur Fox. ,Fast
jede Branche sucht heute handeringend nach
3D-Designerinnen und -Designern - und falls nicht,
sollte sie es schleunigst tun. Denn alle Arten von
3D, ob Standbild, Modellierung oder Animation,
erwecken eine Idee realistisch zum Leben.”

\AAd A

The Drum Adobe

Die drei wichtigsten Griinde

fur 3D-Design

Hinweis: Mehrfachauswahl méglich




Die Wahrnehmung von 3D hat sich in den
vergangenen Jahren gewandelt - einst

als einfaches grafisches Kommunikations-
Tool betrachtet, ist 3D heute als Kunstform
anerkannt.

,Mit diesem Medium erschaffen wir das
Unmégliche, verandern die Realitat auf
bislang Undenkbare und erforschen neue
Design-Asthetiken mit inharent narrativen
und emotionalen Qualitaten”, begeistert
sich Valente. ,Die Arbeit in 3D umfasst
eine Vielzahl weiterer Fahigkeiten, von
Anatomie und Ergonomie liber Architektur
und Inneneinrichtung, Beleuchtung und
Fotografie bis zum Kostiim- und Mode-
Design, nicht zuletzt auch herausragende
Problemlésungsfahigkeiten - ausgedriickt
in einem einzelnen Frame oder einer
animierten CGl-Sequenz.”

Bei der derzeit groBen Nachfrage nach
3D-Profis in zahlreichen Branchen 6ffnen
sich 2D-Designerinnen und -Designern
durch Weiterbildung und Spezialisierung
zahlreiche Méglichkeiten fur ihre Karriere.

TEAMUBERGREIFENDE
ZUSAMMENARBEIT

Die Perspektive fiir 3D zeigt steil nach
oben. Laut Allied Market Research
erwartet den 3D-Technologiemarkt
bis zum Jahr 2030 ein weltweites
Wachstum von 171,4 Milliarden USD
(2020) auf 703,4 Milliarden USD. Die
Grenzenverschiebung des Machbaren
setzt noch mehr teamiibergreifende
Zusammenarbeit voraus - und hierzu
gehdren auch Tools, die den Workflow
vereinfachen, vor allem wenn ein Projekt
verschiedene Verantwortliche und
Perspektiven umfasst.

.Design- und Kreativprozess gehen Hand
in Hand. Jedoch mussen auch Design
und Produktion eng verknupft sein”,
erklart Alex Wilson, Executive Creative
Director bei Amplify, einer Agentur fir
Marken-Experience. ,3D-Designerinnen
und -Designer sind das Bindeglied
zwischen Kreativ-Design und Produktion -
beispielsweise, wenn bei einer vollig
unrealistischen Idee die Grenzen der
natirlichen GesetzmaBigkeit
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durch Design, Visualisierung und neue
Erkenntnisse so weit verschoben werden
sollen, dass das Produkt tatsachlich realisiert
und produziert werden kann.” iy

.Ein exzellenter Prototyp ist zudem ein
groBartiges Mittel, Stakeholdern das
Erlebnis ndher zu bringen und sie von
einer Beteiligung an der Entwicklung zu
Uberzeugen”, meint Martin Hargreaves,
Creative Director for Environmental Design
and Strategy bei der Werbeagentur

Wolff Olins. ,Dies kann eine pragende
Wirkung haben und Kundenvertrauen
schaffen. Je besser wir Menschen in
digitale Umgebungen projizieren kénnen,
desto besser sind die Chancen, dass wir
sie friihzeitig von einer Zusammenarbeit
Uberzeugen und ihnen die Moglichkeit
geben, eine Lésung zu beeinflussen.”

Die Nachfrage ist da, der Markt bewegt
sich und die Biihne ist bereitet. 3D ist der
nachste nattrliche Schritt in der Evolution
von Kreativitat, und er ist viel naher, als du
vielleicht denkst.
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TRUBE GEWASSER

Die Herausforderungen von 3D-Design

HURDEN ZUM 3D-DESIGN

Wahrend sich unter den befragten Kreativen

eine grol3e Begeisterung fir 3D-Design und der
Wunsch nach mehr Projekten abzeichnet, hinkt

das Schulungssystem noch hinter der derzeitigen
Nachfrage her, insbesondere im Produkt-, Mode-

und Automobil-Design. Die Studie zeigt, dass die
tatsachlich limitierenden Faktoren fiir 3D-Projekte Zeit
(55 %) und Budget (60 %) sind.

Wir missen bei Design-lterationen sehr clever
vorgehen und eventuelle Probleme oder Fragen
maoglichst im Vorfeld aus dem Weg rdumen.
Andernfalls kommt es sp&ter zu Engpassen”, meint
Hindle. Hier fallt ganz besonders die Rendering-Zeit
ins Gewicht, die einem haufig ,die Tranen in die
Augen treibt. Alle schauen auf deine Lieferfrist, aber es
mochte doch keiner seine Kundschaft warten lassen.”

.Im Design sind die Zeitvorgaben straffer denn je - was
friher Wochen oder Monate dauerte, muss heute oft
in wenigen Tagen fertiggestellt sein”, meint Ashley
Randolph, Design Director bei der Branding- und
Design-Agentur Landor & Fitch. ,Unsere Zeitplane
sind derart eng und wir arbeiten unter enormem
Druck, denn manche Prozesse lassen sich einfach

nicht beschleunigen. Hier ware mehr Flexibilitat der

Projektverantwortlichen wirklich ein Anliegen.”

Wenn 3D-Projekte untrennbar mit EDV-Infrastruktur,
Software-Plattformen und der Verflgbarkeit der
richtigen Fachkrafte verknUpft sind, ,geht die
Ausbalancierung der Kriterien haufig zu Lasten der
Kreativitat, des Budgets und der zeitlichen Planung’,
erklart Rainer Usselmann, Mitbegriinder der kreativen
Tech-Produktionsagentur Happy Finish.

Einer von funf Befragten aus den USA sieht

im Mangel an geeigneten Tools die groBte
Herausforderung. Weltweit sind die wahrgenommenen
Herausforderungen jedoch stark abhéngig von

der UnternehmensgroBe, wobei der Mangel an
kompetenten Spezialistinnen und Spezialisten und
Branchenkenntnissen eher in groBen Unternehmen ab
350 Mitarbeitenden als Hirde betrachtet wird.

Unternehmen, die auf 3D-Design-Workflows
umsteigen wollen, kommen um eine sorgfaltige
Planung und das Onboarding von Spezialistinnen und
Spezialisten nicht herum, die die Richtung vorgeben
und den Rest des Teams schulen. Danach aber sind die
Vorteile mit Blick auf Zeit- und Kostenersparnisse sowie
der gewonnenen Flexibilitat und Kreativitat enorm.

Die gréBten Herausforderungen
von 3D-Design-Projekten

Hinweis: Mehrfachauswahl méglich




DER RICHTIGE UMGANG MIT
ERWARTUNGEN

Auch Bewusstseinsbildung ist haufig ein
Stolperstein zum Erfolg. ,Insbesondere sollten die
Erwartungen in das, was 3D-Design leisten kann
und wohin es fiihrt, klar definiert werden”, meint
Kelly Vero, Chefredakteurin bei Metacrun.ch, einem
Nachrichtenkanal im Web3 und dem Metaverse.
.Projekten sind Grenzen gesetzt, und dies ist
nicht immer das Budget, sondern oft auch die
Technologie. Neben guter Arbeit ist es unser Job
als Designerin oder Designer, in unserer Kundschaft
den Wunsch zu wecken, gedanklich Berge zu
versetzen."

Dies zu ignorieren, kann sich bei der Abgabe
eines Projekts als riskant erweisen. ,Ein Projekt
lauft reibungsloser, wenn den Beteiligten die
einzelnen Phasen von 3D-Design bewusst sind.
Wenn nicht, stellt sich dies bei der Projektabgabe
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haufig als riskant heraus”, erklart Leadbeater.

+Es kommt durchaus vor, dass ein Modell am
Ende eines Projekts kurz vor dem Abgabetermin
noch gedndert werden muss. Dies wiinscht

sich niemand, zu keiner Zeit eines Projekts. Bei
3D-Design misste das Modell aber komplett neu
erstellt werden - der Prozess wiirde also bei Null
beginnen. Danach miusste es vor dem Rendering
alle Phasen erneut durchlaufen. Der Go-Live-
Termin wirde weit nach hinten wandern.”

Hohe Lernkurven und komplexe Tools
verlangsamen den Prozess zusatzlich, und
Projekte bleiben damit haufig unter ihrem
wirklichen Potenzial. Aus diesem Grund
werden im Design Tools bevorzugt, die leichter
zuganglich sind und dem Einstieg weniger
Barrieren entgegensetzen.

MAAJ

The Drum

-Neben guter Arbeit ist es
unser Job als Designerin
oder Designer, in unserer
Kundschaft den Wunsch zu
wecken, gedanklich Berge
zu versetzen.”
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EIN FLUSSIGER PROZESS

Immer noch mangelt es in der 3D-Design-Branche
an Standardisierung. Der Studie zufolge ist
technologische Ausrichtung (43 %) der Bereich des
3D-Design-Prozesses, der vermutlich am meisten
von mehr Standardisierung profitieren wiirde,
gefolgt von Software-Lizenzierung (30 %) und
Schulungen/Qualifizierungen (27 %).

4Erste 3D-Softwaretools fuhrten ein Inseldasein -
sie funktionierten vollig isoliert. Es entstanden die
erstaunlichsten Workarounds, um den Export aus
einem Programm in einem anderen Programm
weiterverwenden zu kénnen. Heute beginnen die
Tools ein wenig besser miteinander zu sprechen”,
meint Randolph.

.Unabhangig von der Art des Prozesses kannst du
jederzeit visualisieren und deiner Kundschaft ein

realistisches Bild vermitteln, was heute so wichtig ist.
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Diese Kommunikation zwischen den Programmen
und deren Kompatibilitét ist entscheidend, wenn
es darum geht, den Zauber einer Idee durch eine
vollstandig realistische Version des Konzepts zu
vermitteln.”

Ein guter Workflow ist ein Workflow, der
Anderungen, Verschiebungen und lterationen
zuldsst. Gerade bei teamiibergreifenden Projekten
ist Flexibilitat ein Muss - Ideen und Meinungen
reifen im Laufe eines Projekts, und Anderungen
sollten jederzeit schnell umsetzbar sein. So kénnen
Entscheidungen schneller gefallt und Fehler schnell
und effizient korrigiert werden.

Auch wenn es noch einige Hiirden zu Giberspringen
gilt, erneuert sich der Software-Markt im Bereich
dieser Barrieren gerade sehr schnell.

Technologische Ausrichtung

Software-Lizenzierung

\AAd A
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Von mehr Standardisierung im 3D-Design
profitieren diese drei Prozesse am meisten

43 %

Hinweis: Mehrfachauswahl méglich
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ZEN UND 3D-DESIGN

Anwendungen fiir 3D-Design

Diese drei ,Soft Skills” bringen im
3D-Design Erfolg

44 %

Geduld

48 %

Ausdauer

65 %

Kreativitat

Hinweis: Mehrfachauswahl méglich
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BRANCHEN
IM FOKUS

Von hyperrealistischen
Welten bis zu Produkten, die
es noch gar nicht gibt - mit
3D-Workflows sind realistische
und surrealistische Projekte
von digitaler Mode zu virtuellen
Influencerinnen und Influencern,
von Spielumgebungen liber
Simulationen zu AR-gestltzten
Markenaktivierungen und vieles mehr
moglich.

Wir blicken auf coole Anwendungen
fiir 3D-Design aus allen Branchen - und

liberlegen, wohin die Reise mit 3D geht.

GESUNDHEITSWESEN

McCann Health London entwickelte eine
Kampagne fiir The Acid Survivors Trust
International (ASTi), bei der Teilnehmende
eingeladen wurden, in einer fiir 3D Goggles
entworfenen, immersiven Landschaft
durch die Tranen der Uberlebenden eines
Saureanschlags zu spazieren. Gesammelte
Tranen von Anschlagsopfern wurden

unter einem Mikroskop fotografiert. Dabei
entstanden aus Kristallmustern einzigartige
VR-Landschaften.

.Deine Méglichkeiten sind absolut
unbegrenzt. Beim Storytelling kdnnen wir die
Realitdtswahrnehmung der Menschen in jede
Richtung herausfordern”, erklart Avril Furness,
Creative Director bei McCann Health London.
Wir konnten buchstéblich mikroskopische
Welten bereisen und in der epischen
Landschaft einer einzelnen Trane neues
unbekanntes Terrain erforschen. Aus der Sicht
des emotionalen Geschichtenerzihlens sind
das vollig neue Perspektiven. Das Unsichtbare
sichtbar zu machen, ist wie Magie.”

b

The Drum

UNTERHALTUNG

Fir den Start von Fortnite, Kapitel 3, versetzte
Amplify das Narrativ des Spiels in die reale
Welt. Hinweise auf die neuen Inseln waren in
vier anamorphen Shows an digitalen Out-
of-Home-Orten in New York, London, Tokio
und Stockholm versteckt. Gameplay mit
Elementen aus der Natur einschlieBlich Eis
und Donner sowie neuen Charakteren waren
in den Shows verwoben, die vor den Augen
des Fan-Publikums entstanden.

.Wir schufen eine Hype-Maschine, um mit
unseren 3D-Installationen den Nerv unserer
Fans zu treffen. Allerdings spielte 3D in diesen
Welten auch die Rolle, eine faszinierende
Geschichte zu erzdhlen”, so Wilson. ,Das
Narrativ lud unsere Fans in die Welt von
Fortnite, aber auch zur Unterhaltung ein. 3D
hat groBes Potenzial, diese Rolle zu spielen.
Genau dann namlich, wenn das Publikum die
Bedeutung eines visuellen Effekts in einem
3D-Design als Gelegenheit erkennt, eigene
Geschichten zu erzidhlen.”

Fa\
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https://www.weareamplify.com/work/all/epic_games_fortnite_chapter3_ooh/
https://www.youtube.com/watch?v=ZbA1nkYwy0M
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MUSIK

Inspiriert durch das Zoetrop, eine

im 19. Jahrhundert erfundene
~Wundertrommel”, mit der die lllusion
der Animation erschaffen wurde, lange
bevor diese zur Wirklichkeit wurde, treten
im Video ,,Cash In Cash Out” von Pharrell
Williams auf einem magischen Spielplatz
CGl-animierte Tonfiguren auf. Ein gutes
Beispiel dafir, wie hier praktische
Fertigkeiten und 3D-Effekte etwas
wirklich Ausdrucksstarkes erschaffen.

EINZELHANDEL

Als Architekten des M&M Store-Designs
erschuf die Agentur Landor & Fitch
verspielte kreative Rdume mit einem Sinn
fiir Zugehérigkeit und Gemeinschaft. Der
360°-Raum, der zeigt, was die M&M-Welt
zusammenhalt, wurde mit 3D realisiert.

.Mit 3D lasst sich besseres Marken-
Design entwickeln, weil alles durch

einen Filter betrachtet wird. Du kannst
jede Ecke der Raume beleuchten und
jedes kleinste Detail entwerfen und
konstruieren”, meint Randolph. ,Dieses
fein abgestimmte Design, das unsere
Marke so viel weitergebracht hat, ist auch
dem Fakt geschuldet, dass wir so frih im
Prozess alles so lebhaft sehen konnten.”

PROGNOSEN
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https://www.youtube.com/watch?v=cKEwnhc8ItY
https://landorandfitch.com/en/case-study/m-and-m-s

TECHNOLOGIE
ALS WEGBEREITER

Designen fir die Zukunft
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WENN DIE ARBEIT FLIESST, FLIESST AUCH DIE KREATIVITAT

»3ich an 3D zu versuchen, bedeutet
nicht, dass du jeden einzelnen dieser
Schritte beherrschen musst. Du kannst
mit deinem Beitrag den Workflow
verbessern, ohne alles auf einmal
lernen zu miissen.”
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Woas wollen Designerinnen und Designer von ihrer 3D-Design-Software?

Intuitivitat und
nutzungsfreundliche
Tools

Geringe
Einstiegsbarrieren

Barrierefreiheit

Wiederverwend-
barkeit

Flexibilitat

Uneingeschrankte
Kreativitat

Weiche
Lernkurve

Kompatibilitat mit Plug-
ins und anderen Apps

Kiirzere
Entwicklungszeiten

Skalierbarkeit,
Interoperabilitat, Effizienz

»Eine bessere Integration
verschiedener 3D-Produkte und
universelle Materialsysteme
waren eine enorme
Zeitersparnis. Eine nahtlose
Integration aus der Creator-
Perspektive wiirde kreative
Freiheit entfesseln.”

Rokas Petkevicius,
Senior Motion Designer,
Stereo Creative

»lch mochte designen, nicht
Probleme I6sen. Bei der Wahl einer
Losung achte ich auf umfangreiche
Lernressourcen und vor allem eine
nutzungsfreundliche Oberflache.*

- Hannah Leadbeater,
< 3D and Motion Designer,
Fox Agency

Fa\

Adobe
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OUTRO MIT .
SUBSTANCE

Substance 3D zeichnet sich durch Detailreichtum und Realismus aus und
bietet Designerinnen und Designern sowie 3D-Profis ein vernetztes Toolset zur

Erstellung von 3D-Content fiir Marketing und Branding, Produkt- und Mode-
Design, Architektur, Gaming, visuelle Effekte und vieles mehr.

Technologie muss schnell sein und intelligente Turnarounds bieten, um

in kiirzester Zeit hochwertige Qualitat zu produzieren. Substance 3D trifft

die richtige Balance zwischen Optimierung und Rekalkulation - mit einer
niedrigen Einstiegsschwelle fir alle Designerinnen und Designer, die die
3D-Welt erforschen méchten. Durch einen schnelleren, einfacheren und
flexiblen Workflow, in dem Anderungen jederzeit verlustfrei méglich sind, mit
teamubergreifender Wiederverwendbarkeit und Skalierbarkeit und Winkel-,
Farb-, Struktur- und Materialvariationen bietet Substance 3D in allen Phasen
der Produktion eine konsistente Feedback-Schleife.

Substance 3D arbeitet nahtlos mit anderen Tools und Services von Adobe
Creative Cloud zusammen, einschlieBlich Photoshop und lllustrator, aber
auch mit Lésungen von Drittanbietern wie Cinema 4D und 3ds Max, und
ermoglicht die kollaborative Erstellung von 3D-Modellen und 3D-Bildmaterial
in Rekordzeit.

Wenn du mehr erfahren und die 3D-Welt im Sturm erobern moéchtest,
besuche www.adobe.com/de/products/substance3d/business.html.
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