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EINLEITUNG

Die neue Realitat in 3D

In dem MaBe, wie der virtuelle Handel und die STIMMEN AUS DER

Méglichkeiten digitaler Erlebnisse wachsen, steigt .
auch die Nachfrage nach 3D-Design in verschiedenen B RA N C H E °

Branchen. Marken dringen in das Metaverse, Non-
Fungible Token (NFT) verbreiten sich zunehmend und
neue, immersive digitale Avatare verwandeln die Online-
Identitat. In der neuen Welt des web3 spielt kreative

Jiaru Lin,
3D Design, Global Senior Packaging Designer,

Visualisierung eine Schliisselrolle und 3D stellt auf Tom Ford Beauty

diesem Gebiet den natiirlichen Evolutionsprozess dar.
Tyler Cohen,

Creative Director,
Giglabs

Auf den folgenden Seiten erkunden wir die vielféltigen
Méglichkeiten, die 3D in den wichtigsten Branchen

bietet - von Einzelhandel, E-Commerce, Fashion und
Melatan Riden,

Executive Vice-President,
Art and Design, Deutsch NY

Konsumgutern zu Produktion, digitalen Medien und
Unterhaltung. Wir verraten, was die Branche denkt, und
mochten die nédchste Generation von 3D-Benutzerinnen

und -Benutzern dieser kreativen Revolution inspirieren. Mira Malhotra,

Creative Director und Griinderin,

Wir sprachen direkt mit den Pionieren unter den Kreativen, .
Studio Kohl

lllustratoren und Designern fihrender Marken, den
Wegbereitern in der Welt des 3D-Designs, wie Tom Ford,
Deutsch NY, Spotify, GigLabs und Studio Kohl. Sie erzahlen
von ihren ungewohnlichen, brancheniibergreifenden

Heiko Winter,

Senior Design Manager
- Consumer Experience,
Sichtweisen und werden dich mit hervorragenden Spotify

Beispielen fiir 3D in Bewegung inspirieren.
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Aus der Sicht eines Kreativen ist 3D
die Zukunft.

Wenn ich einen Kreativen oder eine
Kreative treffe oder mit jemandem
spreche, der in diesen Bereich einsteigt,
rate ich der Person, sein zu lassen,

was sie gerade macht, und lieber 3D

zu lernen. 3D wird das wichtigste Tool
werden. Fiir mich hat es samtliche Tiiren
geoffnet. Hatte ich 3D nicht in meinem
Portfolio, ware ich heute nicht da, wo
ich bin. 3D ist die Zukunft buchstiblich
jeder Branche. Denn wir setzen den
Trend fort, Physisches und Virtuelles

zu verschmelzen - und dabei spielt es
keine Rolle, ob du dem Metaverse-Hype
verfillst oder nicht. Bei Infrastruktur und
Produktion dreht sich alles um 3D.“

Tyler Cohen, Creative Director, GigLabs
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EINZELHANDEL

UND

E-COMMERCE

In der wettbewerbsintensiven,
schnelllebigen Welt des Online-
Handels haben sich interaktive
3D-Verpackungs-Designs

und Augmented Reality (AR)-
Produktvisualisierungen fiir
Marken und Einzelhindler, die ihr
Online-Shopping-Erlebnis auf die
néchste Stufe heben méchten, als
Gamechanger erwiesen.

:'zim
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Die bahnbrechenden Designer

und Designerinnen, mit denen

wir gesprochen haben, sagen,

dass 3D-Tools ihre Sichtweise

bei der Visualisierung von
Produktverpackungen erweitern.
Sie kénnen beispielsweise das
ganze Spektrum eines Produkts

aus unterschiedlichsten Winkeln
erfassen und erhalten so eine
klarere Vorstellung von der Asthetik
einer Kollektion, noch bevor sie
Uberhaupt gefertigt oder als Projekt
ausgearbeitet wurde.

Das spielt insbesondere bei internen
und externen Prasentationen fir
Teams und Einzelhandler eine Rolle,
erldutert Jiaru Lin, 3D Design, Global
Senior Packaging Designer, Tom Ford
Beauty.

+Wir nutzen 3D fiir primare und

sekundére Verpackungen bei

der Entwicklung von Duften,
Kosmetika, Hautpflegeprodukten,
Geschenkartikeln und kleinen
VIP-Produkten fiir Tom Ford ...
hauptsachlich fir die Konzeption
und die Detailkonstruktion, weil
verschiedene Blickwinkel oder
Strukturen besser zu sehen sind.
3D-Software und der 3D-Prozess
helfen mir und dem Team, uns die
Dinge visuell vorzustellen.”

Zu Lins jungsten 3D-Arbeiten gehéren
das Tom Ford Beauty Rose Prick Eye
Quad, Metallique Eau de Parfum,
Tubereuse Nue Eau de Parfum und
die Tom Ford Research-Kollektion von
Cremes und Lotionen. 3D ermdoglicht
es hier, mehr ins Detail zu gehen und

Strukturen deutlicher darzustellen.
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Das Schéne an diesem Ansatz ist, dass
Fuhrungskréfte, die nicht so visuell
veranlagt sind, ,nahezu umgehend
sehen kénnen, wie eine Idee Gestalt
annimmt”, was ,eine Menge an
Potenzial und Wert geschaffen hat”,
fugt Mira Malhotra hinzu, Creative
Director und Griinderin von Studio
Kohl.

Malhotra hat eine Reihe von
3D-Verpackungs-Designs fiir die
XPRS-Blatt-Tees von Chai Diaries
entwickelt. Die Agentur beauftragte
einen 3D-Kinstler, rotierende
3D-Boxen zu erstellen. Die Kunden
sollten die Verpackung klar aus

allen Blickwinkeln in verschiedenen
Dimensionen sehen kénnen, statt nur

Da immer mehr Marken in das
Metaverse dréangen, empfiehlt es sich,

den Einzelhandel im Blick zu behalten.

»Dadurch ergeben sich viele
Entwicklungschancen. Wir sehen

den Samen dieses Trends bereits
aufgehen”, sagt Tyler Cohen, Creative
Director, GiglLabs. ,Der Wandel wird
darin bestehen, dass der neue Wert
in 3D-Objekten gesehen wird, wovon
auch der Planet profitiert.”

Cohen nennt die Ubernahme des
digitalen Design-Studios RTFKT

Ende 2021 von Nike als Hinweis
darauf, was Nike fur kiinftige In-Store-

\aad )
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ein zweidimensionales Bild auf einer 0
Seite zu betrachten.

)
.Wenn man den Kunden nicht nur /
einen Hinweis geben, sondern ihnen ?
tatsachlich zeigen kann, wie das \
Produkt im Regal aussieht, fast so, als
wiirden sie es in die Hand nehmen I\‘
und bewegen, wahrend es sich dreht,
dann ist das eine groBe Sache”, sagt
Malhotra. ,Das ist eine ganz andere
Erfahrung, als ein flaches Abbild zu
sehen. Der Kommunikationsaufwand
sinkt auf ein Minimum und die
Kunden haben auf Anhieb eine sehr
gute Vorstellung vom Produkt. Mit
diesem Wow-Effekt lassen sie sich

dann auch viel eher begeistern.”

Aktivierungen planen kénnte, wie die
Verwendung von 3D und Avataren.

+Es wird viel spekuliert, wohin das
wohl fithrt. Aber ich denke, dass es
zu einer Individualisierung im Laden
fliihren wird, die es bisher noch nicht
gegeben hat. Das heiBt, es wird eine
Mischung aus Wearables, Avataren
und digitalen Zwillingen geben”, figt
Cohen hinzu. ,Die Dinge sollen also
nicht nur im Metaverse gut aussehen,
sondern auch im echten Leben und \G\ 7 e
umgekehrt.” —
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Mode modern

Designerinnen und Designer
erleben viel Gerede und
Aufregung, was das Potenzial von
3D in der Modebranche anbelangt.
«Die Modebranche explodiert
formlich. Das ist auch die Branche,
in der wir die meisten Innovationen
sehen werden”, so Cohen.

Das sind zwei vollig verschiedene
Welten, fligt Maholtra hinzu, ,in 3D
lassen sich Dinge erschaffen, die in
der physischen Welt nicht machbar
waren.”

Viele Modemarken versuchen

sich halbherzig im Metaverse und
versuchen irgendwie, die physische
und die digitale Welt zu verbinden.

\aad )
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Als Gegenbeispiel nennt Cohen das
digitale Modehaus The Fabricant als
»€in Unternehmen, das man im Auge
behalten sollte”, weil es ,verriickte,
sehr realitdtsnahe, fantastische
Kleidungsstiicke anbietet, die in
einem physischen Raum niemals
méglich wéaren und von dem
Umstand profitieren, dass sie nicht
den gleichen Beschrankungen
unterliegen wie Mode in der Realitat.”

Er ist der Ansicht, dass 3D Kreativen
erlaubt, ,ein neues kinstlerisches
Niveau im Virtuellen zu erreichen,
da es diese Beschrankungen nicht
gibt und sie nicht durch Kosten oder
Machbarkeit behindert werden.”

Realitdtsnahes Rendering eines einmaligen
digitalen Fashion-NFT fiir das Metaverse vom
digitalen Modehaus Fabricant. Abbildung mit

freundlicher Genehmigung von Fabricant.
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3D-Design erobert auch die Fashion- und Luxuswelt
im Sturm. Ohne die Abhangigkeit von Fotomodellen
und teuren Foto-Shootings haben Marken grenzenlose
Méglichkeiten, um in der virtuellen Welt etwas zu
bewirken.

Anfang 2022 brachte das Luxusmodehaus Gucci in
Zusammenarbeit mit Superplastic ein SuperGucci-
NFT auf den Markt, das klassische Gucci-Motive und
-Designs mit den digitalen Superplastic-Figuren Janky
und Guggimon kombinierte.

Gucci ist nicht das einzige Unternehmen. Auch
Jimmy Choo stellte eine eigene NFT-Mystery-Box-
Kollektion vor, Dolce & Gabbana versteigerte digitale
Sammelobjekte und Louis Vuitton stellte in seiner
Spiele-App ,Louis: The Game"” vom Digitalkiinstler
Beeple gestaltete NFTs vor.

2019
HOT RASPBER

RY

GAP INDIGATES COLOR CONTENE

Beispiel einer 3D-gerenderte

Figur aus einer Serie
ultralimitierter NFTs, die
gemeinsam von Guccis

- J

Creative Director Alessandro
mmmmxmlﬂ"

Michele und Superplastics
Synthetik-Kiinstlern Janky &
Guggimon entwickelt wurde.
Abbildung mit freundlicher
Genehmigung von
Superplastic.

‘m”

Das interessanteste Potenzial von 3D liegt laut Malhotra
in der Erstellung individueller Spielzeuge. Ihr Team hat
einen Prototyp namens Sunny G entwickelt, nach dem
Studio Kohl ein Sammelobjekt gestaltete. Sie sagt:
«Deine Figur tatsachlich in 3D zu sehen, ist etwas ganz
anderes. Die vereinfachten Formen, die Ansicht aus allen
Blickwinkeln und Anweisungen zu geben, das war alles
ziemlich interessant.”

Sie sagt, dass 3D besonders bei anatomischen Dingen
von Vorteil ist. Denn sie tragen dazu bei, dass digitale
Figuren natirlicher wirken: ,Fiir manche Menschen mag
das auf der Hand liegen, doch die Anatomie folgt einer

[Links] ,Frida Toy Face” - Beispiel eines nicht-generativen 3D-Portréts
aus der NFT-Reihe ,toy faces” von Amrit Pal Singh. Abbildung mit
freundlicher Genehmigung von Amrit Pal Singh.

[Rechts] 3D-Kleidung aus Hanifas virtueller Fashionshow, die auf
Instagram Live gestreamt wurde, nachdem die New York Fashion
Week 2021 abgesagt worden war. Abbildung mit freundlicher
Genehmigung von Hanifa und KBN Next Media.

\AAd Al
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Digitaler Prototyp von ,Sunny G’
einer von Dhruva Deshpande fiir
Studio Kohl gerenderten Figur.
Kreative Leitung und Konzept von
Mira Felicia Malhotra; Abbildung
mit freundlicher Genehmigung von
Studio Kohl.

anderen Logik - die Dinge sind nie genau parallel. Ein
Illustrator oder eine lllustratorin ist sich dessen instinktiv
bewusst.”

Ein Lieblingsbeispiel von Malhorta, abgesehen von

ihren eigenen Arbeiten, stammt von Visual Artist und
3D-lllustrator Amrit Pal Singh, der fiir seine skurrilen
3D-lllustrationen und NFT-Spielzeuggesichter bekannt ist.
Die Gesichter enthalten die Grundstruktur eines Gesichts
und kdnnen in eine Vielzahl von NFTs umgestaltet
werden, die ein breites Spektrum ansprechen und ,fiir
viele Menschen einen ganz konkreten Nutzen haben.”

Auf dem Gebiet der 3D-Figuren und -Kérper werden wir
in der Modebranche sicher noch mehr Innovation erleben.
Anifa Mvuemba, Griinderin des Mode-Labels Hanifa,
landete 2020 einen Verkaufshit, als sie ihre virtuelle
3D-Kollektion in einer auf Instagram Live gestreamten
Fashionshow vorstellte. Jedes Kleidungsstiick war in ein
3D-Bild umgewandelt und dem Kérper eines Avatars
angepasst worden. Damit zeigte sie der Welt, dass Mode

keinen physischen Grenzen unterliegen muss.
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Bei der jlingsten Zusammenarbeit von Adidas mit
Ready Player Me zur Einfilhrung der Ozworld-Kollektion
wurde eine weltweit einzigartige, auf der Personlichkeit
basierende, KI-generierte Plattform zur Erstellung

von Avataren eingesetzt. Das Design soll das Streben
nach Selbstentfaltung unterstiitzen und Nutzerinnen
und Nutzern dabei helfen, ihr einzigartiges digitales
Selbst zu erschaffen. Sie sollten in der Lage sein, mit
einer einheitlichen Identitat alle virtuellen Welten im
Metaverse zu erkunden.

Mode fiir das Metaverse aus dem digitalen Erlebnis Ozworld von

Adidas, das in Zusammenarbeit mit der App-lbergreifenden Avatar-
Plattform Ready Player Me entstanden ist. Abbildung mit freundlicher
Genehmigung von Adidas.

JIch denke, es wird eine Art Bindeglied zwischen der
Bekleidung der Avatare und der Bekleidung geben, die

du auch im echten Leben tragen kannst”, ergénzt Cohen.

.Nike und Adidas gehen in diesem Bereich 3hnlich vor,
verfolgen aber unterschiedliche Ansé&tze. Die digitalen
Modehauser sind es, wo das Geld, das Interesse

und die Faszination liegen. Sie bewegen sich zwar in
unterschiedliche Richtungen, aber im Kern dreht sich
doch alles um Mode.”

A

Adobe
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Die Grenzen zwischen der physischen und der virtuellen
Welt verschwimmen immer mehr. Daher hélt Cohen es fir
einen groBen Vorteil, wenn Unternehmen einen digitalen
Zwilling der Produkte in ihrem Markenrepertoire haben.
Sie sparen so nicht nur Produktions- und Aufnahmekosten,

es ist auch nachhaltiger und umweltfreundlicher.

+Marken werden ihr gesamtes Produktangebot
digitalisieren, damit sie die digitalen Zwillinge
unbegrenzt wiederverwenden kénnen”, erklart er. ,Der
Trend geht zu 3D-Mode, was grofBartig ist. Dabei gibt
es fast keinen FuBabdruck, weil alles digital ablauft. Bei
digitaler Kleidung gibt es keinen Abfall.”

Cohen ergénzt: ,Wenn ein Produkt als 3D-Objekt im
Markenrepertoire visualisiert werden kann - auch ohne
Metaverse-Intentionen -, 6ffnet das so viele Turen und
Méglichkeiten.” Er figt hinzu: ,Marken kdnnen jetzt die
fotografischen Lichtverhaltnisse und atmosphérischen
Voraussetzungen direkt auf dem digitalen Bildschirm
replizieren. Das Hochglanzresultat beeindruckt den
Kunden starker, weil es nach viel Zeit und Mihe aussieht.”

Als Luxusmarke oder Modehaus, fiir das die Wahrung
der Markengeschichte sowie eines besonderen Stils
und einer besonderen Asthetik im Vordergrund steht,
hat sich Tom Ford Beauty der Innovation verschrieben.
Mithilfe verschiedener Materialien und der Erforschung
fortschrittlicher Produktprasentationen stellt das
Unternehmen sicher, dass die Produkte so gut wie
moglich aussehen.

,Mit 3D kannst du der Sache auf den Grund gehen und
alle Details analysieren, um festzustellen, was unter
Berticksichtigung des Gesamteindrucks und der richtigen
Relationen am besten aussieht”, so Lin. ,Wir leben in einer
dreidimensionalen Welt. Mit 3D-Software kénnen wir sie
daher besser simulieren als mit 2D-Software.”

Im Hinblick auf den 3D-Prozess ist Lin der Ansicht,

dass es beim Produkt- und Verpackungs-Design, wie

z. B. bei Luxusparfiimflaschen, von Vorteil ist, Grenzen
zu Uberschreiten und verschiedene Strukturen und
Materialien sowie komplexere Design-Stile zu erkunden.
In der ,realen Welt” mag das die Glaubwiirdigkeit zwar
strapazieren, kann aber die Entwicklung innovativer
Ideen fordern. Lin bemerkt dazu, dass sie danach strebt,
den Duft eines Parfiims mit dem Design und dem

Erscheinungsbild des Flakons in Einklang zu bringen.
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PRODUKTION

Industrielle Revolution

Aus Sicht der Produktion ,spielt 3D eine groB3e Rolle
im kreativen Prozess, wenn es um die Herstellung
von Figuren geht, die wir in der realen Welt nicht
unbedingt erschaffen kénnen”, so Melatan Riden,
Executive Vice President, Art and Design, Deutsch NY.
Das heif3t, dass wir uns auf fertige 3D-Umgebungen
verlassen und zur Abstimmung eng mit der
Produktion zusammenarbeiten miissen.

Bei 2D-Software konnten Strukturen und Realitdtsndhe
friiher eine Herausforderung darstellen. ,Ich liebe es,
die Bewegung, die Dimension und den MaBstab einer
Umgebung zu sehen. Bei der Ausfiihrung fragt man sich
dann aber: ,Sieht das wie ein glanzendes Objekt aus?
oder ,Sieht es wie ein illustriertes Objekt aus?"”, sagt
Riden. ,Ich weiB nicht, was ich dafiir tun muss. Wenn ich
dann den Ubergang von einer visuellen Darstellung zur
nachsten sehe, erscheint mir das wie Magie.”

Als Riden eine eigene E-Zigarette und ein
Verdampferprodukt entwarf, erkannte sie das
tatsachliche Potenzial von 3D und welche Rolle es bei
der Herstellung von Produkten spielt.

\aad )
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sIch hatte schon immer Marken aufgebaut und Foto-
Shootings geleitet ... aber nie Greifbares erschaffen”,
erklart sie. ,Ich beauftragte jemanden mit einem
Rendering, einer Art animiertem GIF, das die gesamte
Skulptur zeigen sollte, die ich mit Bleistift skizziert
hatte. Das dann zu sehen, anderte mein Leben. Es
anderte meine Welt. Mich, die ich Marken aufbaue,
und Experten, die Dinge herstellen, trennte immer eine
Mauer, die ich fiir uniiberwindbar hielt. Doch dann
stellte ich fest, dass dem nicht so war. Es 6ffnete mir die
Augen.”

Sie fugt hinzu: ,Beide Produkte hatten einen groBen
Einfluss darauf, wie ich meine Arbeit angehe und was
ich in die Welt setzen mochte. Ohne eine Vision davon,
wie sie funktionieren und wirken sollen, ist das nicht

moglich, kann ich auch keine Botschaft vermitteln.”

Digitales Produkt-Rendering
des von Melatan Riden
entworfenen Double Barrel-

Verdampfers. Abbildung mit
freundlicher Genehmigung

von Double Barrel.




Designerinnen
und Designer
miissen im
Grunde eine
ganze Welt
von Strukturen
erschaffen.
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MODELLIERUNG, RENDERING UND TEXTURIERUNG IN 3D

Dass Designerinnen und Designer die Software
und die Werkzeuge zur Verfigung haben, mit
denen sie die reale Welt in ihrem eigenen Stil
darstellen kénnen, ist laut Lin eine Notwendigkeit:
.Beim Rendering ist man oft Uiberrascht, z. B.
davon, wie Licht auf bestimmte Oberflachen trifft
und sich dann bricht ... Wir kénnen uns die Dinge
besser vorstellen, bevor wir zu 3D-Modellen und
zur Produktion Gibergehen - und das ist wichtig.”

Sie fugt hinzu: ,Ein gut strukturiertes Modell ist
sowohl visuell als auch fiir verschiedene Sinne
stimulierend. Du kannst die Umwelt in VR erleben,
was eine Vielzahl von Mdglichkeiten eréffnet.
Designer missen im Grunde eine ganze Welt
von Strukturen erschaffen.” 3D-Design ist an

sich schon ein nitzliches Werkzeug, aber das
Innovationspotenzial wird jetzt von Kreativen wie
Lin sogar noch vergréBert. Sie nutzen Programme
und Software, um realistisch texturierte und
physikalisch fundierte 3D-Designs zu erstellen -
die weitaus leistungsfahiger sind. Mit Tools

wie Adobe Substance 3D kénnen Kreative nun
innovativ arbeiten und Strukturen in einer Weise

\aad )
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auf Modelle anwenden, wie es in der realen Welt
vielleicht nicht praktikabel oder gar unméglich
ware. Cohen erganzt zustimmend: ,Du kannst ein
minderwertiges Modell geschickt beleuchten und
strukturieren, und es sieht plétzlich aus, als wére es
eine Million wert.”

Heiko Winter, Senior Design Manager - Consumer
Experience, Spotify, ist der Meinung, dass ,das
Tolle an 3D ist, dass es Aspekte aus verschiedenen
Branchen vereint.”

.Du beschaftigst dich ausgiebig mit der
Modellierung und denkst fast wie ein Architekt,
aber wenn es ans Rendering geht, bist du eher
Fotograf. 3D ist so viel effizienter als jedes
andere Tool. Moderne Animations-Tools erzahlen
eine lebendigere Story. 3D kann das auch. Je
mehr du dich in 3D mit den Details und der
Komplexitat befasst, umso mehr tiberlegst du im
architektonischen Stil, wie du bestimmte Aspekte
|6sen kannst. Das ist so viel einfacher, als eine
Geschichte in einem statischen Storyboard zu
erklaren.”
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Gemischte Realitaten

Viele Marken und Kreative ERSCHAFFUNG NEUER WELTEN

beginnen, in den digitalen Medien

und der Unterhaltungsbranche mit Vor der Pandemie fanden AR und Malhotra nennt als Beispiel Khyati
3D zu experimentieren, sobald sie VR noch nicht so viel Beachtung. Trehan, 3D-Grafik-Designerin
sich der Méglichkeiten bewusst Sie wurden vorwiegend fiir lustige und 3D Visual Artist, die fir ihre
werden, die virtuelle Gaming- Instagram-Filter verwendet, sagt verspielten, emotionalen und
Communitys und -Umgebungen Malhotra. Wahrend der Pandemie dimensionalen Arbeiten bekannt ist.
bieten kénnen. wurden sie zu einem festen Zu diesen zahlt eine Zusammenarbeit
Bestandteil der Erlebnisse, da mit Spectacles by Snapchat am
wJiingere Generationen leben ihre Marken schnell in der Lage sein Konzept und der Konstruktion eines
gesamte soziale Existenz innerhalb mussten, 3D-Design Menschen zu individuellen AR-Objektivs. Das
bestimmter Videospiel-Okosysteme Hause naherzubringen. Marken, Projekt verwendet eine Vielzahl von
aus”, so Cohen. ,Wahrend wir friher die sich diese Technologie zunutze 3D-Formen, um die Menschen mit AR
noch mit Autos oder physischen machten, konnten Menschen in in eine andere Welt zu versetzen, und
Objekten angegeben haben, dreht Welten entfiihren, die sie sonst zeigt die Kunst des Moglichen in 3D.
sich jetzt alles um Skins und Avatare. niemals gesehen hatten.

Das ist die neue Wirtschaft ... und
diese Detailgenauigkeit und Prazision

L A AR-Bil
wie mit 3D-Software wird mit normaler iider
(Augmented
Software niemals moglich sein.” Reality) aus dem

von Khyati Trehan
in Zusammenarbeit
mit Snapchat
erstellten
,Spectacles AR"-
Filter. Abbildung
mit freundlicher

Genehmigung von
Khyati Trehan.

vV /\

The Drum Adobe
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ERWEITERTE REALITAT LN o

Im Musik- und Unterhaltungssektor S e STl S
bietet Spotify Island den Fans von e i S5 £ pe S0 e ke o fe =
Roblox ein neues Erlebnis. Nutzerinnen > iaie L Soiooes &

und Nutzer kdnnen Games erstellen
und spielen, Erfahrungen mit

Freunden teilen und Zugang zu
exklusiven virtuellen Waren erhalten.
Gleichzeitig eréffnen sich dadurch neue
Einnahmequellen fiir Kiinstlerinnen

und Kinstler. Die Aufnahme einer
Gaming-Komponente in das Okosystem
ermoglicht es den Interpreten,
zusétzliche Einnahmequellen zu
erschlieBen.

uncommon

.Die Nachfrage nach 3D wird in diesem

Sektor noch zunehmen. Das betrifft (/\
nicht nur die Kreativabteilung, sondern < &) >
auch das Marketing- oder unser PR- N—
Team”, sagt Winter. ,Es steckt sehr viel : ‘ [ SHARE }
Wert und Gewicht in 3D. Deshalb halten . ) T
wir stets nach vielversprechenden 2 A \ﬁ

neuen 3D-Talenten Ausschau. Sie
sind unheimlich gefragt. Mit 3D istim

Grunde alles még“ch." 3D-Designer spielen bei der Entwicklung der von innovativen
Unternehmen wie Pixelynx benétigten virtuellen Welten eine
entscheidende Rolle. Abbildung mit freundlicher Genehmigung von
Pixelynx.

Unternehmen wie Pixelynx, das vom Producer deadmau5
gegriindet wurde, haben sogar ein musikalisches Metaverse
erschaffen. In ihm verschmelzen physische Shows mithilfe von
AR-Aktivierungen mit der digitalen Welt.

.Das gehért zu den Dingen, von denen ich glaube, dass

sie diesen ganzen NFT-Firlefanz erst so richtig in Schwung
bringen. Wir miissen es in Form von Erlebnisverstarkern,

die ebenfalls eine echte Story erzéhlen, in echte Erlebnisse
integrieren”, sagt Cohen. ,Das ist der Pluspunkt: Es muss das,
was in der realen Welt bereits existiert, Giberraschend und
erfreulich bereichern. Anstatt dich weiter mit dem Computer

zu beschéaftigen, solltest du nach drauBBen gehen und diese
Ebene der Erweiterung neben der tatsachlichen Realitat

Im gemeinsamen Projekt von Spotify und dem
Videospiel, Roblox, tauchen Nutzerinnen und Nutzer

erleben.”

in eine Welt der Erkundung, Interaktivitat und Musik
ein. Abbildung mit freundlicher Genehmigung von
Roblox. Metaversum redest, dann sind das Erlebnisse, die in der

Cohen fugt hinzu: ,Wenn du tber so etwas wie das

Regel Tiefe und Dimension haben. Damit du in diesen
— Sphéaren mitmischen kannst, brauchst du ein 3D-Toolkit.”
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ALLES IST

BESSER IN 3D

Die Revolution hat begonnen

Auch wenn klar ist, dass bestimmte

Branchen eine Vorreiterrolle in der 3D-Welt
einnehmen, sind die Méglichkeiten in

dieser neuen virtuellen Realitat schon von
Natur aus endlos - fiir jede Branche. Von
Produkt- und Verpackungs-Designs bis zu
virtueller Fotografie ermdglicht 3D eine ganz
neue Herangehensweise. Wie wir von den
Designerinnen und Designern, mit denen wir
gesprochen haben, erfahren haben, erweist es
sich bereits jetzt als Gamechanger.

Adobe Substance 3D zeichnet sich durch
Detailreichtum und Realismus aus und bietet
Designerinnen und Designern sowie und
3D-Profis ein vernetztes Toolset zur Erstellung
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von Content fir Marketing und Branding,
Produkt- und Mode-Design, Architektur,
Gaming, visuelle Effekte und vieles mehr.
Dariber hinaus arbeitet Substance 3D nahtlos
mit anderen Tools und Services von Adobe
Creative Cloud zusammen, einschlieBlich
Photoshop und lllustrator, und erméglicht
Teams die Erstellung von 3D-Modellen und
3D-Bildmaterial in Rekordzeit.

Wenn dich dieser Bericht dazu inspiriert
hat, dich der 3D-Revolution anzuschlieB3en,
findest du auf adobe.com/de/products/
substance3d/business.html weitere
Informationen



https://www.adobe.com/de/products/substance3d/business.html
https://www.adobe.com/de/products/substance3d/business.html

