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Faites la part belle 3 la CREATIVITE

Découvrez notre  Nos meilleurs outils de création sont de retour. Adobe Stock met a profit toute

la puissance du réseau mondial de Creative Cloud pour vous fournir des insights
sur les tendances créatives de 2023. Elaboré a partir d'analyses de nombreuses
données internes et externes, ce rapport dégage quatre tendances pour l'année
a venir. Il présente également les nouvelles possibilités d'animation, de design et
d'effets visuels afin que vous puissiez vous approprier ces grandes orientations.

nouveau rapport sur
les tendances créatives.

En lisant ce rapport, vous découvrirez :

De nouveaux horizons avec Comment passer de la discipline Des influenceurs et influenceuses de Un regain de nostalgie avec
la tendance Psychic Waves a la spontanéité avec la tendance marque d’'un nouveau genre avecla  la tendance Retro Active
Real is Radical tendance Animals and Influencers
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EVASION
Explorez de EXPERIENTIELLE

x Bienvenue dans un monde ou la nature est
n O u Ve l le S S P h e re S amplifiée et recréée digitalement pour refléter ses
bienfaits thérapeutiques'. Des formes mouvantes,
des surfaces aux couleurs changeantes, des
DE CO /\/S C/E/\/ CE compositions oniriques et des matieres et

textures naturelles éveillent les sens.

Le marché des services psych|ques‘s
a été évalué a environ

. | ‘ 2.2 Mu L\I_TI‘A'\@DS

De nombreuses marques donnent une vision
matérialiste du bien-étre?, mais la nouvelle quéte
de sérénité s'intéresse de plus en plus au ressenti.

ASTROLOGIE ET
SPIRITUALITE

Entrez dans un monde qui invite a l'introspection.

Des expériences de tarot* de plus en plus répandues a |a
pratique de l'art de la manifestation, une étude® montre
que les gens ont davantage tendance a se tourner vers
I'astrologie dans les périodes anxiogenes et qu'ils s'en
servent pour apprendre a se connaitre,

des membres de la
génération Z se disent
souvent, voire constamment
stressés ou angoisses?.
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A OC/IOP tez la
" WAVES
AV ED
Psychic.
Créez une ambiance spirituelle et apaisante grace
a des vidéos attrayantes, captez des éléments
de bien-étre alternatif au travers d'illustrations

surréalistes ou parcourez la nature et ses
merveilles avec de splendides images.

Appropriez-vous cette tendance en ajoutant
ces animations, designs et visuels 3 vos projets.

Découvrir la collection Psychic Waves


https://stock.adobe.com/fr/collections/tQlDh4PtdDQeHx2u3I7EeI9BYjxTQzdb
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Trouvez de nouveaux moyens
de CREER avec Adobe Express. T

Affranchissez-vous des taches de retouche répétitives et mettez votre énergie créative au service
de votre prochaine création réalisée avec Adobe Express. Simplifiez vos projets grace a des milliers
de modeles entierement personnalisables pour vos contenus sociaux, vos logos et bien plus
encore dans une méme application.

Lancez plus rapidement vos campagnes avec Adobe Express :

Pages :

O Cette page

O Toutes les pages

Partager une ou des pages avec
< Publier

1. Choisissez un modeéle 2. Servez-vous des outils d’action 3. Elaborez une campagne 4. Partagez directement
de haute qualité fourni par rapide intuitifs pour supprimer cohérente et homogene sur votre travail ou utilisez ['outil
Adobe Express ou utilisez les arriere-plans, animer du texte tous vos canaux en travaillant Calendrier de publication pour
votre propre contenu. et ['adapter a votre marque, sur des pages de tous formats planifier la mise en ligne de
redimensionner le contenu et au sein d'un méme projet. votre contenu pour les réseaux
bien plus encore en quelques sociaux a une date ultérieure.
gestes simples.
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A ['heure ou les attentes en matiére

d'images empreintes de diversité et
d’authenticité sont de plus en plus nombreuses, -
la demande d’ instants, d’'expériences et de
réalités sans fard monte en fleche. Les marques
privilegient aUJOUI‘d hui les campagnes qui
‘mettent en scene l'ensemble des origines
ethnigues, genres, 8ges, capacités physiques

et morphologies, en remplacant les contenus

/ N~ ., _édulco"ré‘_s, par des moments sinceres.
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Suivez ce qu: a condu:t

alaR r\/OLUT/O/\/
du R[AL/S/W:.;

¢ mmomzm
FILTRES »

Sans filtres photo, effets Spéciaux:
ou boutons « J'aime », l'application
-Liveln offre une expérience intime
et spontanée™ pour communiquer
avec ses proches, et son influence
s'étend a d'autres plateformes.

7 2 - Sanls
« UN OCEAN D'UNIFORMITE »
« Sous l'effet conjugué de la transformation
digitale et de l'obsession-du secteur pour
la fluidité?, les expériences de branding et de
marque sont devenues totélement insipides. ..
Ilest grand temps de changer les choses
et d’abandonner le minimalisme au profit
cdun reahsme plus marqué.» -«

s e (£9 PERFECTIONNISTES.  ~Worme Deokin Glta riniol
* - ovBEN-ETRE S

Carl Cederstrom maitre de conjerences
3 l'université de Stockholm, qualifie ce

_phénomene de « syndrome du bien-étre »?, En 2021 51 /0 de la popu[ation américaine -
l'obsession pour la'santé, le bonheur et :

_ConclUSIons du Body Neutrallty Report de Pmterest“

| 360/0 39«70 - 3&

'd'augmentation d'augmentation des - plus de recherches ' optimicat SR agée de 18 3 29 ans déclarait s'étre sentie
fo tupe «wacce OPUIT O AR L OLEnT DS abattue, déprimée ou désespérée au moins
des recherches recherches de type de type « accepter : S Sesn o ahe S ; dep P .
: _ g e gens a'se sentir encore plus'mal. l e
de type « s'aimer. =~ « comment avoir son Corps » | : : En A - plusieurs jours au cours des deux dernieres
soi-méme » confiance en Soi » : : . semaines, selon un sondage Harvard Youth Poll®.
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Adoptez o
latendance :

Partagez un événement inattendu et privé 3
ok travers une vidéo, traduisez le style authentique
e ~d'une personn“e en illustrations colorées ou
- exprlmez votre personnallte avec une |mage
“-en gros plan chargee d’ emotlon

' Approprlez VOus cette tendance en gjoutant ces
ammatlons, des:gns et wsuels a vos projets.

e,

Découvri_rx-l-a collection Real is Radical



https://stock.adobe.com/fr/collections/CswPy7NhKiimXWZ2xg8E5MmO3eo48FfV
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Préservez I'authenticité avec les vidéos VERTICALES.

Comme la plupart des gens visionnent des contenus sociaux sur leur smartphone, les vidéos verticales sont devenues
incontournables. Percues comme plus spontanées que les vidéos horizontales, elles donnent a votre marque un caractére

plus authentique. La fonction de recadrage automatique de Premiere Pro permet de transformer raprdement des vidéos
horizontales en séquences vertlcales afin d'avoir plus d'impact sur les followers.

1L suffit de quatre étapes simples :

Oy

1. Faites glisser votre vidéo 2. Utilisez l'effet vidéo 3. Sélectionnez la vidéo 4. Peaufinez vos vidéos a
dans la fenétre de montage Recadrer automatiquement verticale dans la fenétre l'aide des présélections
et Premiere Pro ajustera auto- la séquence pour obtenir contextuelle Format de de mouvement et de
matiquement le rapport H/L une vidéo verticale. la cible. La séquence est l'imbrication de clips.

du projet en fonction du automatiquement recadrée.
premier plan ajouté.
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Animals ¢
Jrfleencers.

Qu'il s'agisse d'un véritable compagnon

a quatre pattes ou d'un adorable avatar, les
créatures charismatiques sont de puissants
outils pour attirer et retenir ['attention des
consommateurs et consommatrices. Elles se
sont d'ailleurs imposées dans les messages
des marques, tous secteurs confondus, que
ce soit sous forme d'animes, d'illustrations,
de photos ou de scenes 3D.
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SUIVEZ un animal ™ /wtkenceus-euse anime

A Ascension fulgurante:
O U un ’nfluen ceur Les marques s'emparent actuellement du
pouvoir charismatique des animes. La célebre
Youtubeuse virtuelle japonaise Kizuna AlY,

ou une i nfl uenceluse, qui se contentait jusqu’a présent de publier

des vidéos, réalise désormais des campagnes
pour la marque de nouilles instantanées

Petﬂuencer Nissin, en partene?rilat avec une société de jeux,
entre autres activités.

Ascension fulgurante:

Cela s’explique par la soif insatiable de

visuels représentant des chiens et des chats.
Parallelement a l'augmentation des adoptions

Perspectives salariales:ELEVEES
Les animes étant de plus en plus en vogue
dans le monde entier, ce marché devrait
atteindre 45,4 milliards de dollars™ d'ici 2027.

En 2020, le nombre
de petits animaux,

d'animaux de compagnie observée durant de poissons et de
la pandémie, les campagnes soulignant leurs reptiles détenus
bienfaits pour la santé™se sont multipliées. aux Etats-Unis T < arnées. |3 dabande
. . ; ) a augmen;é ' L L. ’ //(97
Perspectives salariales:ELEVEES degol“‘. mondiale d'animes™ a bondi de (3

Le petfluencer @jiffprom gagne en moyenne
16 934 £ (soit environ 23 900 $) par vidéo
postée sur TikTok™,

/nfluencenr -euse de synthése

Ascension fulgurante :Dansla mesureou les
influenceurs et influenceuses virtuelles suscitent trois fois
plus d'engagement™ que les humains (beaucoup les jugent
plus accessibles et dignes de confiance), les publicités des
marques leur réservent une place de choix.

Perspectives salariales:ELEVEES

En Chine, le marché'® devrait atteindre 270 milliards
de RMB (42,58 milliards de dollars) d'ici 2030, contre
6 milliards de RMB (875,9 millions de dollars) en 2021.
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Adoptez
la tendance

AnNRimals ¢
Jrfleencers.

Découvrez en avant-premiere le monde virtuel d'un
avatar avec une vidéo, misez sur l'amour des gens
pour les animaux de compagnie avec des illustrations
craquantes proches du dessin animé ou immortalisez
le lien qui unit ['animal et sa ou son propriétaire par
une image nette.

Appropriez-vous cette tendance en ajoutant ces
animations, designs et visuels a vos projets.

Découvrir la collection Animals & Influencers
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https://stock.adobe.com/fr/collections/xdP0FWhtSnWhhyn4ga9KfpqDQVbfcC6s
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Découvrez la collection
d'animaux TRANSPARENTS

au format PNG.

Les PNG transparents d’Adobe Stock sont
suffisamment souples pour plaire a tous les membres
de la communauté créative. Qu'il s'agisse de leur
trouver facilement un arriere-plan ou de les utiliser
avec n'importe quelle application de création, les
possibilités sont infinies. Vous pouvez sans probleme
déposer une image de dauphin dans un désert ou
une image de flamant rose sur Mars, sans avoir

a passer des heures a détourer et peaufiner le tout.

Découvrez cette collection d'animaux transparents
au format PNG pour transposer vous-méme des
créatures dans un endroit surréaliste



https://stock.adobe.com/fr/collections/jLe2TFpqdpFzom7U9Qsg9SpjPzlixhEi

ctive

Contrairement a d'autres tendances éphémeres,
| 'explosion des références esthétiques aux
S années 1990 et 2000 est loin d'étre un simple
5 phénomene de mode. Des téléphones a clapet
au design des annees 2000, un vent de nostalgie
souffle sur le monde.
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Feuilletez

Vive e annies €000

;# Le hashtag #y2kfashion a obtenu 3379 millions de vues sur
N ‘ TikTok et fait I'objet de 924 000 publications sur Instagram.
""“-;':?i‘, . Les jeans taille basse, les mini-jupes, les dos-nus ou encore

3 o les mitaines y remportent un franc succes.

Depuis 2020, les recherches sur « tenues
années 2000 »* ont augmenté de 47%
sur Pinterest en glissement annuel.

KIDCORE : ‘
une edthitigue aw parfum aengance

Ce style ludique aux couleurs de l'arc-en-ciel

réveille 'enfant qui sommeille en nous et jouit :

d’une popularité croissante dans les boutiques _ S A Le redoun ae la

d'Etsy et de Depop, mais aussi aupres | R HIGH-TE(DR ,
d’enseignes indépendantes. R e

traduit par une hausse de la

U'expression « appareil  demande de technologies des
photo numérique années 1990, surtout aupres
Sur le site d’Etsy; le nombre | > tendance »22 affiche . d.e la génératioh Z.Mashable?? .
de recherches sur « kidcore »2° /323”‘%’“ - signale u:l rgtour Aot éorlce el
a augmenté de Z 439% : _ e veed sur TikTok. casques filaires, symboles

par rapport a la méme période d'un style décontracte.

de 'année précédente.
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Adoptez LA
REL U
ﬁctlve

tendance.

Remontez le temps avec une vidéo de démonstration
de roller, ajoutez des couleurs et motifs éclatants
dignes des années 90 a une illustration au texte
chatoyant ou immortalisez un moment nostalgique
avec une image d'adolescents arborant un bob.

Appropriez-vous cette tendance en ajoutant ces
animations, designs et visuels a votre projet.

Découvrir la collection Retro Active -

17



https://stock.adobe.com/fr/collections/j6hhhuTcpBUVy9CoJDW2CXSvot5KRAO2
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Un guide en 3 étapes pour AJOUTER une touche rétro

Ajoutez une pointe de nostalgie a votre produit 3D en utilisant les images Adobe Stock réalisées par
des pros de la photographie afin dé gagner du temps et de vous épargner le co(t d'une séance photo.
Qu'il s'agisse de créer un décor aq rose flamboyant reprenant les codes des poupées Barbie des
annees 2000 ou de réaliser une mise en scene en forme de clin d'ceil a la high-tech

Etape 1: Utilisez les filtres de recherche
avancée pour trouver rapidement le
genre d'image souhaité, avec de |'espace
pour le texte, par exemple. Vous pouvez
aussi ajouter (ou omettre) des personnes
et entrer un mot-clé, comme « rétro »,
pour trouver la photo idéale.

. des années 90, vous trouverez |'ambiance idéale pour embellir votre projet.

Etape 2 : Une fois que vous avez trouvé
ce que vous voulez, il suffit de déposer

la photo d'arriere-plan avec filigrane dans
Adobe Substance 3D Stager et de choisir
« Adapter a l'image... » pour ajuster
rapidement ['éclairage et la perspective
de la scene.

Etape 3 : Procédez aux derniers
ajustements, le cas échéant (sans
oublier de jeter un ceil aux polices rétro
disponibles dans Adobe Express pour
apporter la touche finale a votre projet).
Il ne vous reste alors plus qu’'a partager
le rendu 3D final.
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Des téléchargements X

illimités. Une créativité
SANS LIMITES.

Allez encore plus loin avec l'édition Pro.

Téléchargez en illimité plus de 250 millions
d'images, d'illustrations vectorielles, de templates
et de modeles 3D d'Adobe Stock depuis vos
applications Creative Cloud préférées.

Lancez-vous sans plus attendre.

Edition Pro pour les équipes  Edition Pro pour les entreprises
08 05 54 32 41 08 057700 77

www.adobe.com/go/frproedition - iLall
R SN GIL
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https://www.adobe.com/go/frproedition
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